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Ozellikle 20. yiizyilin ortalarindan itibaren biiyiik hizla gelisen ve yasamin her
alanina niifuz eden teknoloji, zaman igerisinde iletisimi dijital platforma tagimistir.
Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni
iletisim araglari, bireylerin diisiince ve davraniglarinda degisikliklere neden
olmasinin yani sira kiiltiirel doniistimlerin yaganmasinda da etkili olmaktadir.
Bireylerin gilindelik yasamlarinda etkisini artirarak énemli bir konuma yerlesen
sosyal medya bir taraftan sohret kiltiiri ile bi¢imlenirken, diger taraftan da
sOhret kiiltiiriinii sekillendirmektedir. Bu ¢alismanin amaci gelisen yeni iletisim
platformu olarak sosyal medyanin sohret kiiltiiriiniin degisimine etkisini ortaya
koymaktir. Teknolojik determinizm, teknolojik gelismelerle toplumsal degisim
arasinda bir nedensellik kuran ve teknolojiyi toplumsal degisimin belirleyeni
olarak kabul eden bir yaklasimdir. Caligmada sohret kiiltiiriiniin degisimi
McLuhan’in teknolojik determinizm yaklasimi baglaminda ele alinmaktadir.
Yeni dijital ¢cagda pek ¢ok siradan birey evini, kendini, diisiinceleri gibi 6zeline
ait olanlar sosyal medya platformlarinda sergileyerek, kisa siire i¢inde sosyal
medya fenomenine doniisebilmektedir. Son donemde genis kitleleri etkisi altina
alan TikTok uygulamas1 da bu platformlardan bir tanesidir ve hemen her yerde
karsilagilabilecek bireylerin kendilerini goriintir kilmalarin1 saglayarak onlara
sOhret olma firsati sunmaktadir. Bu platformda sohret olma ihtimali ugruna
bireyler, iirettikleri videolarda tiim yaraticiliklarini ortaya koyarak kendilerini
kanitlamaya calismaktadirlar. Caligmada bu platformda bireylerin s6hret olabilme
ugruna sergiledikleri davranislar1 iceren goérsel drnekleri igerik analizi yontemi ile
incelenmistir.
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THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA ON FAME CULTURE

ABSTRACT

The technology, which has been developing rapidly since the middle of the 20th
century and penetrating into every area of life, has moved communication to
the digital platform in time. The new communication tools that emerge as a
result of the developments in communication technologies cause changes in the
thoughts and behaviors of individuals as well as cultural transformations. Social
media, which has earned an important position in the daily lives of individuals
by increasing its influence, both shapes, and also it is shaped by the culture of
fame. The aim of this study is to reveal the effect of social media on the change
of fame culture as a new communication platform. Technological determinism is
an approach that establishes the causality between technological developments
and social change and accepts technology as the determinant of social change. In
the study, the changing culture of fame is discussed in the context of McLuhan’s
technological determinism. In the new digital age, many ordinary individuals
can quickly evolve into a social media phenomenon by exhibiting their home,
self, thoughts, etc. on social media platforms. The TikTok application, which has
been influencing large masses in recent times, is one of these platforms and it
provides the opportunity for individuals, who can be seen almost everywhere,
to become famous by making them more visible. For the sake of fame in this
platform, individuals try to prove themselves by putting all their creativity in
the videos they produce. In this study, the visual samples showing the behaviors
of individuals for the sake of becoming famous were examined with the content
analysis method.

Keywords: Communication Technologies, Social Media, Celebrated, Fame
Culture, Virtual Fame

GIRIS

Insanlik tarihi kadar eski olan iletisim, bireyler i¢in en az yeme icme kadar
onemli bir ihtiyactir. Insan, varolusundan bu yana su veya bu bigcimde iletisim
kurma gereksinimi duymustur. Binlerce yillik tarihinde de bu ihtiyacini gesitli
iletisim yontemleri gelistirerek gidermeye calismistir. Iletisim teknolojilerinin
biiyiik bir hizla gelismesi zaman i¢inde iletisime de yeni bir boyut kazandirmistir.
Iletisimin gegmigle kiyaslanamayacak olgiide hizli oldugu yeni diinyada
elektronik cihazlar hizla gelismis, baglantilar hizlanmis, cep telefonlarinin
bellekleri, islem kapasiteleri artmis, yasamin her alaninda kullanilan bilgi, dijital
ortama taginmis ve bunun sonucunda enformasyon liretimi gegmis donemler ile
karsilastirilamayacak oranda artis gostermistir.
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fletisim alaninda yasanan gelismeler bir taraftan bireylerin ekonomik, sosyal,
siyasal, vb. alanlarda bilgi sahibi olmalarimi saglarken diger taraftan da
toplumlarin ve bireylerin birbirleriyle olan etkilesimine ivme kazandirmistir.
Bu baglamda iletisim alaninda yaganan gelismelerin sonucu olarak ortaya ¢ikan
iletisim araglar1 bireylerin haber ve bilgi almasini saglamalarinin yaninda kiiltiirel
degisimlerin aktarilmasinda ve yasanmasinda da etkili olmaktadir. iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler ile ortaya ¢ikan sosyal medya platformlari
ise giiniimiizde tiim diinyay1 etkisi altina almustir. Internet teknolojisinin
ucuzlamasi, mobil teknolojilerin yayginlagsmasi gibi faktorlerin etkisiyle sosyal
medya hayatimizin vazgecilmezleri arasina girmis ve her yastan bireyin giinliik
hayattaki iletisimlerinin bir parcas1 haline gelmistir.

Sosyal medya kullanicilar1 bu platformlarda her tiirlii paylasimi yapabilmekte,
fikir ve diislincelerini ifade edebilmektedir. Bu paylasimlarin takipgiler tarafindan
cok sayida begeni almasi sosyal bir varlik olan bireyi mutlu ederken begeni
sayisinin az olmasi ise mutsuz etmektedir. Ciinkii bireyler begenilmeyi ve takdir
edilmeyi istemektedirler. Giiniimiizde bireyler bu platformlarda begenilme ve
takipc¢i sayilarini artirarak sohret olmay1 da hedeflemektedirler. Geleneksel kitle
iletisim araglar ile sohret olabilme sansi ¢ok az iken, sosyal medya platformlari
ile isteyen herkes i¢in daha basit ve bireysel ¢abalarla {inlii olabilmenin yolu
acilmis, sohret isteyen herkesin ulasabilecegi kadar yakinlagsmis, sohret kiiltiirii
bicim degistirerek yeni toplumsal diizende yerini almistir.

SOHRET KAVRAMI VE SOHRET SAHIBi OLMAK

Sohret, Arapga “shr” kokiinden olusan bir kelimedir. Shr kokiinden meshur ve
teshir kelimeleri de tiiremistir. Tiirkceye sdhret olarak cevrilen Ingilizcedeki
celebrity kelimesinin kokeni ise Latince celebritas kelimesinden gelmektedir.
Celebritas “in” ve “san” anlamlarina karsilik gelmektedir. Celebrity kelimesi
ilk kullanildig1 yillarda “dinsel toren veya seremoni” anlamini igerirken (Aydin,
2008; 11) 19. yiizyildan sonra bugiin kullandigimiz anlami, yani “hakkinda ¢ok
konusulan kigi, herkes tarafindan bilinen kigi” anlamini icermeye baslamigtir
(Marshall, 1997: 4). Tiirk¢ede sohret, san ve iin kelimeleri birbirinin yerine
kullanilabilmektedir. Bu kelimelerin hepsi TDK Sozliigiinde iin, herkesce bilinen,
taninmisg, tinli kimse olarak tanimlanmaktadir (TDK S6z1iigii). Daniel Boorstine
gore sohret, “Cok taninmighgiyla taninan kisidir.” (Goldsmith, 2009: 21) Chris
Rojek ise sohreti, “bir bireye kamusal alanda g6z alicilik veya kotii sohretlilik
statlisiiniin atfedilmesi” olarak tanimlamaktadir. (Rojek, 2003: 12) “Sohret
olmanin 6ziinde “tanmidiklik” vardir. Aslinda tanidiklik, bilyiiniin bir pargast, bir tiir
yanilsama; yani imgelerle oriilerek kamusal sahneye yansitilmig bir gosteridir.”
(Sevim, 2012: 5). Sohret kavramiyla ilgili ¢aligmalarda, bu kavramin toplumsal
hayattaki ilk goriiniimlerini farkli agilardan ele alinmaktadir. Inglis gibi bazi
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aragtirmacilar X VIII. yiizyilin ortalarindan itibaren séhret kavramimin toplumsal
hayatin icerisinde ortaya ¢iktigini ifade ederken Turner, Pringle, Bauman gibi bazi
aragtirmacilar da kavramin basta sinema olmak iizere konvansiyonel medyanin
toplumsallagsmasiyla birlikte, kapitalist iiretim mantigiyla giinliik yasamin
igerisinde {iretildigini ifade etmektedirler. Rojek, Cowan gibi arastirmacilar
ise sohret kavraminin kokenlerini inang sistemlerinden baslatarak gilinlimiize
kadar degerlendirmektedirler. (Cayc1 & Aktas, 2018: 656) Chris Rojek’e gore,
giiniimiizde bireylerin yasamini mesgul eden sohretlerin ortaya g¢ikmasinda
toplumlarin demokratiklegmesi, rgiitlenmis dinin gerilemesi ve glindelik yagamin
metalagmasi olarak ifade edilebilen ve birbiriyle baglantili olan ii¢ tarihsel siireg
vardir (Rojek, 2003: 16). Fransiz Devrimi’yle monarsi yerini evrensel esitligi ve
Ozglrliigh getirmeyi amaglayan yeni bir ¢aga birakmistir. Yine benzer sekilde
Amerikan Devrimi de somiirgeciligi ortadan kaldirmak ve monarsiyi devirmek
amaci ile yapilmistir. Bu baglamda Fransiz Insan ve Yurttas Haklar1 Bildirgesi
ve Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi toplumlarin demokratiklesmesinde atilan en
biiyiik adimlardandir. Bu bildirgelerle birlikte monarsinin egemenliginin yerini
halk almaya baslamistir. Kilise, aristokrasi gibi geleneksel kurumlar ile krallar,
kraligeler, rahipler gibi klasik figiirlere sayg1 gdsterme, itaat etme durumu ve iinlii
olma ayricalig1 ortadan kalkmis, kan bagina ve saraya bagl sanatcilara atfedilen
sOhret kavrami yerini yavag yavas iilkeyi yoneten siyasetcilere, zenginlere ve
siradan insanlara birakmistir.

Onceleri tek sohret olarak incil figiirleri ve Tanr1 goriilmektedir. Daha sonra, krallik
figiirleri zamanla Incil figiirlerinin yerini almaya baslamistir. Modern anlami
demokratik, sekiiler toplumlarin yiikselisiyle kurulmus olan séhret icin, Rojek
(2003: 52) “Dinden baska, karsilikli tutkunun fiziksel etkilesim olmaksizin igledigi
tek insan iligkileri kiimesi sohret kiiltiiriidiir” demektedir. Kapitalizm, insanlarin
hem arzulayan hem de arzulanan nesne olmalarimi istemektedir. S6hretler ise,
meta tiiketim siirecini insanilestirmektedir. “Marx’a gore kapitalizmle birlikte
her seyi maddi unsura doniistiiren bu modernlesme siireci, en kutsal olan insan
da maddilestirmekte, sayisal bir deger vermekte ve buharlastirmaktadr.” (Avci,
2015: 256) J. Gamson, ticari bir endiistri halini alan séhret endiistrisinin diger
meta iiretim siireglerinden herhangi bir farkliliginin olmadigim ifade ederken,
E. Cashmore ise sohretin satin alinabilecek veya satilabilecek bir emtia haline
geldigini sdylemektedir (Cayc1 & Aktas, 2018: 661). Kapitallesme ile sohretler
toplumsal hayatta etkin ve 6zendirici bir rol istlenmekte, toplum tarafindan
yaptiklariyla, giydikleriyle, igtikleriyle, vb. 6rnek alinan rol modeller olarak
goriilmektedirler. Chris Rojek’e gore sohret statiisii iic sekilde elde edilir:
Aileden gelir, kazanilir ya da bagkalarinca atfedilir.(Rojek, 2003: 25) Aileden
gelen sohret, kisinin soyuyla ilgilidir. Eski toplumsal yapida krallar, kraligeler vb.
soylu kisilerin kendileri ve ¢ocuklar1 bu kategoride yer almaktadir. Kazanilmig
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sohret, bireyin kendi yetenegiyle elde ettigi ve baskalarinca fark edilen sohret
statlisiidiir. Kisi kiiltiirel aracilar tarafindan kisi dikkate deger ya da istisnai biri
gibi yogunlastirilarak sunuldugunda atfedilmis sohret statiisii kazanmaktadir.
“Bireyler herhangi bir biiyiik yetenege ya da iinlii biriyle kan bagi olmaksizin
sohret olurlar. Bu bireylerin séhretleri medya kaynakhidir.” (Laughey, 2010: 135)
Sohretimsi olarak da adlandirilan bu kisiler, anlik iin kazanmakla ve sonradan
hizla halkin zihninden silinmekle meshurdurlar. Piyango talihlileri, bir giinliik
sohretler, skandallarla giindeme gelenler, reality show yildizlar1 bu kategoride
degerlendirilmektedir.

Bireylerin gohret olmak istemesinin altindaki nedenleri arastirmacilar farkli
faktorlerle agiklamaktadirlar. Vassar College Psikoloji bolimiinden Dara
Greenwood’a gore bu istegin arkasinda iic neden bulunmaktadir. ilk neden:
degerli goriilme istegi, ikincisi: rahat ve liikks bir yasam gecirmek, ti¢lincii neden
ise, uinlii olarak digerlerine rol model olmak ve sosyal sorumluluk anlaminda
da islev gorerek topluma faydali isler yapmaktir. Kopenhag Universitesi Felsefe
boliimiinden Jon Sochaux ise sohret arzusunun temelinde evrimsel bir i¢giidiiniin
yattigin1 ve sosyal bir canli olan insanoglunun en biiyiik korkularindan bir
tanesinin diglanmak oldugunu sdylemekte ve toplumsal hiyerarside birey ne kadar
tist sirada bulunursa diglanma ihtimalinin de o kadar azaldigimi belirtmektedir
(Uyken, 2017).

Bireylerin, iinlii olma isteginin, takdir edilme arzusundan kaynaklandigim
sdylemek miimkiindiir. Unlii olmak hem sonsuza kadar yasamanin bir yolu, hem
bireylerin hayatlarini kendi kontrolleri altina alabilmeleri i¢in bir olanak, hem
de toplumsal diizen i¢inde giiglii kisi olmaya yarayan kurnazca bir strateji olarak
goriilebilir (Holderman, 2007: 291). Giiniimiizde bireyler séhret sahibi olmay1
bir nevi kariyer olarak algilamakta, sayginlik ve itibar kazanmanin bir yolu ve
neredeyse her kapiy1 agan sihirli bir anahtar olarak gérmektedirler. Yakin zamana
kadar, “Biiyiiyiince ne olacaksin?”” sorusu soruldugunda doktor, miithendis, avukat
ya da polis olmay1 hayal eden ¢ocuklar bugiin séhret olmay1 diislemektedirler.
2012 yilinda Kaliforniya Universitesi Psikoloji boliimiinden Y. Ulhs ve P.
Greenfelds’in yaptiklart aragtirmanin sonuglari, 10-12 yas arasi c¢ocuklarin
yiizde 52’sinin isteginin séhret olmak oldugunu géstermektedir (Uyken, 2017).
Cocuklarin g6hret olma istegine iligkin olarak Psikiyatr ve Psikoterapist Alper
Hasanoglu sunlar séylemektedir:

Basarili olmanin, goriilmenin, yasadigimiz her 6zel anin baskalar: tarafindan
da gériilmesi i¢in bin bir ¢aba icinde olan anne-babalar varken, ¢ocuklar ne
yapsin ki? Onlar ne yaparsa ¢ocuklar: da onu yapiyor ashinda. Lyi, erdemli,
diiriist insan yetistirebilmemiz, once bizim boyle olmamizla miimkiindiir.
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Biz yasantumizi etik kurallar icinde yasarsak, birbirimize otantik bir sevgi
bagwyla baglamirsak, kimse de sadece iinlii olmaya ¢alismaz. (Cakmakkaya,
& Ozgapkin, 2017).

Driessens sohret kiiltiiriiniin ii¢ gelisim evresinin olustugunu sdylemektedir.
Bunlardan birincisi, medyatiklesme (iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
ile sosyokiiltiirel pratikler arasindaki iligkilerin bir biitiinliik olusturmasi) siireci,
ikincisi, kisisellestirme (iinliilerin kisiliklerine ve 6zel yasamlarina artan ilgi)
siireci ligiinciisii ise metalagma (sohretin, ekonomik degere doniismesi) siirecidir.
Bu ii¢ evre sohret kiiltiiriinii olusturmakta ve sekillendirmektedir. (Cayc1 & Aktas,
2018: 662) Soyut arzuyu cisimlestirme gibi bir becerisi olan sohret kiiltiirt,
yarattig1 yildizlar1 adeta bir meta olarak gdrmekte ve kullandigi bu metalar
pazarlayabilmek icin gesitli stratejiler gelistirmektedir (Simsek, 2012: 7). Medya
ve 6zellikle yeni medya, glinlimiizde kiiltiiriin en 6nemli belirleyicisi olarak sohret
kiiltiiriiniin olugmasinda aktif bir rol oynamaktadir. Iletisim teknolojilerindeki
gelismelerin bir sonucu olan internet, gliniimiizde sohret kiiltiiriiniin en etkili
ve en hizli bir sekilde yayildigi mecradir. Sohreti giderek herkesin ulagabilecegi
bir konuma dogru yaklastirmakta ve kitlelerin iinlii kisilerin yasadiklar1 cazip
hayatlara 6zlem duymasimi koriiklemektedir. Ozellikle sosyal medyanin tiim
diinyada olduk¢a yayginlagmasi ile sohret kiiltliri bu yeni mecrada yeni bir
goriiniime blirinmistiir.

Teknolojik gelismeler insan dogasini temelden degistirip doniistiirebilmektedir
(Gardner & Davis, 2013: 30). McLuhan, teknolojik determinizm kuraminda
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeleri toplumsal degisimin merkezine
yerlestirmekte ve toplumsal degisim evreleri arasindaki si¢ramalari, bilgi
ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelere baglamaktadir. McLuhan
tarafindan ortaya atilan teknolojik determinizm yaklasimina gore, bilginin
kaydedilip aktarildigi iletisim araci, dolayisiyla iletisim teknolojilerindeki
gelismeler bireylerin iletigim siireclerini etkilemekte ve o kiiltiiriin karakterinin
belirlenmesinde onemli Olciide belirleyici olmaktadir. “Toplumlar her zaman
iletigimin iceriginden ¢ok, insanlarn iletisimde kullandiklary iletisim ara¢larinin
dogasinca bicimlendirilmislerdir.”” (McLuhan & Fiore, 2005: 8) Teknolojik
determinizme gore teknoloji bireylerin yasam bigimlerini, davraniglarini nemli
Olciide belirleyen, etkileyen ve degistiren digsal bir giictiir ve teknolojik siireg
kaginilmazdir. insan yasaminin her alanmni dogrudan ya da dolayl bir sekilde
etkileyen ve insanin duyularinin uzantilart olarak tanimlanan teknoloji, kitleler
tizerinde belirleyici olmakta, bireyin kisiligini arka plana atarak, standartlagmig
bir yasama zorlamaktadir (McLuhan & Fiore 2005: 25). Bir taraftan teknolojik
gelismeler hiz kazanirken diger taraftan toplumsal degisme de hizlanmaktadir.
Teknolojik determinizm yaklasimina gore, teknolojinin biitiin toplumsal
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etkinlikleri belirleme giicii vardir ve bu gii¢c ekonomi, politika, giindelik yasam gibi
tiim kurum ve iliskileri i¢ine almaktadir (Yalgin, 2017: 94). Bu baglamda séhret
kiiltiirii de teknoloji ile yeniden sekillenmektedir ve teknolojik determinizmin en
iyi 6rneklerinden birini bireylerin iletisim bi¢imlerini, diisiincelerini, kiiltiirlerini
degistiren sosyal medya olusturmaktadir. “Sosyal ag bir aractir yani ara¢ =
iletidir, bu anlamda ara¢ = sohrettir sOylemi ortaya ¢ikmaktadir.” (Akyildiz &
Yilmaz, 2017: 38)

SOSYAL MEDYA ve SOHRET

20. yiizyihn sonlarinda internet teknolojisi geleneksel iletisim big¢imlerinde
onemli bir degisimi beraberinde getirmis, iletigsimi farkli bir boyuta tagimistir.
Internetin bireyin yasaminin vazgegilmezleri arasina girmesi daha once higbir
kitle iletisim aracinin basaramadigi kadar kisa bir siirede gergeklesmistir.
Ozellikle 2000°li yillardan sonra oldukca hizli bir bicimde bireylerin giinliik
hayatlarina niifuz etmeye baslayan sosyal medya; yasi, cinsiyeti, egitim diizeyi,
gelir durumu, diistinceleri, vb. fakli olan ¢ok sayida kisi tarafindan kullanilmaya
baslanmistir. “Medyanin gegirdigi en biiyiik degisimlerden biri sosyallesmesi,
insanlarin pasif bir halde izledigi bir olusum olmaktan ¢ikip bizzat insanlar
tarafindan olugturulan ve yonetilen bir diinya haline gelmesidir” (Akyazi, 2015:
158) Internetin bu derecede bireylerin yasamlarmin merkezinde konumlandig
giinlimiizde, kullanici kitlesi de tiim diinyada 6nemli boyutlara ulasmigtir. Diinya
capinda internet kullanici sayis1 2018 yilinin ikinci geyregi itibariyle yaklasik
4.2 milyar kisiye ulagirken (Internet World Stats, 2018), aktif olarak sosyal
medyay1 kullanan kisi sayis1 ise yaklasik 3.1 milyar kigiye ulagmistir. (We Are
Social, 2018) Bireyler bir yandan sosyal medyay1 giinliikk yasamlarinin bir pargasi
haline getirirken diger yandan da giinliikk yasam pratiklerini sosyal medyaya
tagimaktadirlar.

Cevrimigi yeni iletisim ortamlarinin tamamini igine alan semsiye bir kavram
olarak sosyal medya (Akyazi ve Akyazi, 2013: 208) “katilimcilarmmin online
ortamlarda kendilerini ifade etme, iletisime ge¢me, gruplara katilma ve bu
ortamlara fikir, yorum ve yaynlariyla katkida bulunma imkanm saglayan sosyal
icerikli web siteleri” (Koksal ve Ozdemir, 2013: 325) olarak ifade edilmektedir.

Sosyal medyada iletisim, her ne kadar sanal ortamda gerceklesse de yasantilar
tizerindeki etkisini her gecen giin biraz daha fazla hissettirmekte ve bu mecra
bireylerin: duygularini, diisiincelerini, davraniglarini, yagam sekillerini, diinyay1
algilama bigimlerini degistirmektedir. M. Castells’e gore enformasyonu 6n plana
cikaran ag toplumu, bilisim aglarinda olusan ve tiim diinyaya yayilmis yeni bir
toplumsal organizasyon yapist olup, kiiltiir araciligiyla sekillenen bir etkilesim
ortaya koymasinin yaninda; iiretim, tiikketim ve gii¢ iliskilerini de etkilemistir
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(Castels, 2005: 127). Toplumsal hayatta ¢ok uzun yillar boyunca siiregelen
sOhret kiiltiirii, zaman ve kosullar degisim gosterse de yeni gercekliklerle
yeniden sekillenerek varligim siirdiirmektedir. Iletisim alaninda yasanan
gelisme ve yeniliklerle birlikte sohret kiiltiirii de, tekrar sekillenerek yeni
toplumsal diizende de varligin1 devam ettirmektedir. McLuhan’a gore teknoloji
ve onun araglart insanlarin uzantisidir. Bilgisayarlar, mobil telefonlar, sosyal
medya, vb. bireylerin bir uzantisidir ve onlar1 yeniden sekillendirmektedir.

Gecmigte krallara, kraligelere vb. 6zgii olan {inlii olma ayricalig1, daha sonralar1
tilkeleri yoneten siyasetcilere ve zenginlere de yayilmistir. Giiniimiizde ise
teknolojinin kiigilttiigii ve kiiresel koy haline gelen diinyada artik soy bagi
ya da biiyiik bir servete sahip olmaksizin da isteyen herkes igin sosyal medya
platformlarinda iinlii olabilme ihtimali bulunmaktadir. Cagimizda tinlii olmanin
yolu yeterince 6z giiveni olan herkese agik duruma gelmistir. Twitter, Facebook,
YouTube vb. platformlar ile daha kisa yoldan iinlii olmak miimkiin hale gelmistir.
On kosullarin bulunmadigi sosyal paylasim aglarinda isteyen herkes ozgiirce
diistincelerini ifade edebilmekte ve iiretimde bulunabilmektedir. Sosyal medya
mecralar1 siradanligin s6hretini yayginlastirmaktadir. Bu platformlarda kiiresel
ve yerel anlamda yayilan sohretler kitlelere ulagmakta, 6zellikle sosyal paylasim
aglarmi yogun bi¢imde kullanan gengleri etkisi altina almaktadir. Siradan insan,
sosyal paylagim aglar1 vasitasiyla kisa siirede sohret kiiltiiriiniin 5nemli bir aktorii
olup, fenomen haline gelebilmektedir (Arik, 2013: 110). Artik sohret, diger
tiiketim nesneleri gibi hemen elde edilebilen, ¢abuk tiiketilen bir haz saglamak
icin tasarlanan, kullanildiktan sonra da atilabilme 6zelligine sahip bir tecriibedir
(Avcel, 2017: 8). Geleneksel medyada sohret olan kigiler igin ikon, yildiz,
Unlii gibi sifatlar kullanilirken dijital diinyada sohretli kimseler i¢in fenomen
kelimesi kullanilmaktadir. S6hret olmak i¢in bireyler bir sekilde evini, kendini,
diislincelerini, vb. sosyal medya platformlarinda sergileyerek goriiniir hale
gelmekte, kisa siire igerisinde de sosyal medya fenomenine doniigmektedirler.
Mikro gohret ya da sosyal medya fenomeni terimi, sosyal ag sitelerinde igeriklerle
diger kullanicilarm ilgisini ¢eken ve takipgi sayisini arttirmak i¢in paylasimlar
yaparak aglarda popiilerliklerini artiran bireyler i¢in kullanilmaktadir. (Avci,
2017: 8) Bos zamani degerlendirme amaciyla 1999 yilinda, kigisel web sitesi
olusturan ve “This is my page. I Kiss You” diyen internet Mahir’le (Bilge, 2015)
fenomen kavrami ortaya ¢ikmistir. BBC, Wired gibi medya kuruluglar1 Mahir’le
ilgili haberler yapmis ve web sitesi 100 binlerce kisi tarafindan ziyaret edilmistir.
(Uyken, 2017) Giiniimiizde fenomenlik sinirs1z ¢esit ve igerikteki drneklerle devam
etmekte hatta dnemli miktarda ekonomik gelirlerin kazanildigi bir meslek haline
gelmistir. Internette Mahir Cagr1 ile baslayan seriiven, giiniimiizde milyonlarca
kullanicinin géhret olmak i¢in ¢abaladig1 bir mecray1 ortaya ¢ikarmaistir.
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Bireyler daha fazla takipgi sayisina ulasabilmek ve begenilmek igin dolayisiyla
sosyal medyada goriiniirliikklerini artirmak igin ¢cabalamakta ve bdylece sosyal
medya platformlarinda kisa siirede sohreti yakalama firsatini elde etmektedirler.
Takipgiler ise sosyal medyada bu bireyleri tiklayarak sohretin basamaklarini
daha hizli ¢ikmalarini saglamaktadirlar. Agda sohret yaratmanin temel 6zelligi,
ag topluluklarinin kapsama giiciiniin net bir siir1 bulunmayan ilerleme giiciinii
elinde bulundurmasidir. (Burnett, 2007: 104). Yaratilan etkinin sinirsiz yayilimi da
sOhrete giic katmaktadir. Web 2.0 ile birlikte kullanici artik yalnizca tiiketici degil,
igerik tireticisi de olmaktadir. Yeni teknolojiyle birlikte bireyler katilimei kiiltiirii
benimseyen sanal diinyada yaraticiliklariyla iirettikleri igeriklerle, hazirladiklari
sovlarla ¢ok kisa stirede birer fenomene doniisme olanagi elde etmektedirler. Andy
Warhol’un yillar 6nce soyledigi “Bir giin herkes on bes dakikaligina iinlii olacak”
sOzii bugiin sosyal medyanin yiikselisiyle hakli ¢ikmig, diisiincesi gergeklik
kazanmigtir. Agda sohret olmak, iletisim dilini ve kullanimini ¢ézerek kurulan
ve yarattig1 etkilesimle takipgisi olan kisiler {izerinde yonelim olusturabilme
kabiliyetine baghdir (Akyildiz & Yilmaz, 2017: 32). Diinyada ve iilkemizde
sosyal medya platformlari aracilig1 ile sohreti yakalayan birgok kisi mevcuttur.
Bethany Mota, 2009 yilinda makyaj, moda, sag stilleri, bunlar i¢in rehberler ve
kendin yap fikirlerini yayimnlamaya basladigi YouTube kanali ile daha 19 yasinda
olmasina ragmen 2,5 milyon dolarlik bir servet yapmay1 basarmistir. Andrew B.
Bachelor 2010 yilinda Florida Devlet Universitesi Isletme Boliimii’'nden mezun
olmus ancak gohreti ve serveti i¢in diplomasini hi¢ kullanmamistir. Video basina
30 ila 80 bin dolar arasinda kazanan Bachelor’un tahmini serveti ise yaklagik
olarak 2,5 milyon dolardir. Justin Bieber ise annesinin, dans ettigi ve sarki
sOyledigi videolarini ¢ekip YouTube kanalina eklemesiyle sohreti yakalamistir
ve yaklagik 200 milyon dolarlik bir servete sahip oldugu tahmin edilmektedir
(Yeni Is Fikirleri, 2017).

Sigmund Freud insan zihninin id, ego ve siliperego olmak {izere ii¢ katmanli bir
yapida isledigini diisiinmektedir. Freud’a gore sahsiyet id, ego, siiperegonun
karisimudir. 1d; mantik tanimaksizin iggiidiilerle hareket etmekte ve siirekli
istemektedir. Ego; sahsiyetin zihin disiyla iligkisinde aracidir ve bir taraftan idin
baskisina cevap verirken, diger taraftan da sahsin zihin dig1 varolusla baglantisini
stirdiirmekte ve mantik cercevesinde hareket etmektedir. Siiperego ise sahsiyetin
fren mekanizmasidir, kisiyi yargilar ve niine engeller koyar. (Konakay & Celik,
2018: 701) Ego, siiperegonun ve idin baskilar1 altinda uygun ¢6ziim yollar
aramaktadir.

Bireyler, sosyal medya mecralarinda bir taraftan sergilenen yasamlari
izlerlerken, diger taraftan da digerlerinin izlemesi i¢in hazirladiklar1 bir hayati

sergilemektedirler. Freud’un yapisal kurami sosyal medya i¢in uyarlandiginda,
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sosyal medya mecralarinda sergilenen igeriklerin belirli filtrelerden gegirilmesi,
bireylerde memnuniyetsizlige neden olacak durumlarin azaltilmasi nedeniyle
idin haz ilkesine uygun diismektedir. Siiperego, egoya yasadiklarini filtreleyerek
sosyal medyada sergilemesi i¢in baski yapmaktadir. Kullanicilarin digerlerini
gozetledikleri, kendilerini sergiledikleri ve takipgileri memnun edecek
sekilde davrandiklar1 bir mecra olarak sosyal medya, siiperegonun bu istegini
kargilamaktadir. Sanal diinyada birey, takip¢i sayist ne kadar fazla ise ve
paylagimlarina ne kadar ¢ok begeni aliyorsa kendini o kadar kendini 6nemli
ve mutlu hissetmekte, popiiler hale gelmektedir. Bu durumda bireyin egosunu
beslemektedir. Ego ile sosyal medya arasindaki iligkiye dair Psikolog B. Ayaz sunlari
sOylemektedir:

Sosyal medya éyle bir sey ki ‘ben’ duygusunu uyandiriyor. Insan televizyonda
veyabirekrandaseckininsanlarigormeye alismigken, sosyalmedyasonrasinda
birden ekranda kendi yiiziinii gérmeye basladi. Resimleri, bedeni ve icerikleri
ekrana yansimaya baslayinca bu biiyiilii bir duygusal dalgalanmaya yol agti.
Bunun baglica sonucu ‘ben’ duygusunun gelismesiydi... (TRTHABER, 2018)

Gilinlimiizde sosyal medya sunumun ucuz olmasi ve kolaylagmasiyla birlikte
kullanicilar fotograf, mesaj, animasyon, canli yaym vb. yaninda kendilerinin
trettigi performanslari da sunmakta ve bu igerikler de takipciler tarafindan
tiketilmektedir. “Gelencksel medyadan yeni medyaya gecis, icerik iiretim ve
tiiketiminde bireyleri simirlari belirsiz, kontrolsiiz, kaotik bir diizenle karsi karsiya
birakmigtir.” (Cavus vd., 2016: 284) Boylece sosyal medya siradan bireyler i¢in
sOhret olmanin kapisini aralamaktadir. Takipgiler, izleyici kitlesine doniismekte,
bireyler siradan olmadiklarim1 kanitlamak igin g¢abalamakta ve takipgi sayilar
arttikca kendilerini 6nemli hissetmektedirler.

KITLELER ICIN YENI SOHRET YOLU: TIKTOK

2016 yilinda Douyin adiyla ortaya ¢ikan TikTok, 6ncelikle Cinyde oldukga fazla
ilgi géren ve milyonlarca kullanici sayisina ulasan bir miizik ve sosyal medya
uygulamasidir. TikTok ile fotograf, video, miizik, konum, ders notlar1 gibi her
seyi paylasabilmek miimkiindiir. Sosyal medya platformlarinda video igerikli
paylagimlar giderek artmaktadir. Bireylerin film repliklerine veya sarki sdzlerine
dublaj yaparak kisa video yaratip paylagsmalarina olanak saglayan TikTok
kurulduktan bir sene sonra benzer bir uygulama olan Musical.ly ile birleserek
daha da gii¢clenmistir. TikTok uygulamasinda kullanicilar ¢ok sayida gorsel ve ses
efektleriyle kisa videolar ¢ekip uygulama icerisinde paylasabilmektedir. Ucretsiz
olan uygulama cep telefonlarinda, tabletlerde ve bilgisayarlarda kullanilabilmekte
olup, sesli goriisme ve mesajlagsma segeneklerine de sahiptir. Biitiin sosyal medya
uygulamalari gibi takipgilik sistemiyle islemektedir.
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Sekil 1: Kasim 2018 itibariyle En Fazla Indirilen Uygulamalar
Kaynak: Sensor Tower, 2018.

Sekil 1’de goriildigii gibi Kasim 2018 itibariyle TikTok, App Store’dan en
fazla indirilen uygulama olurken, Google Play’den en fazla indirilen dérdiincii
uygulama olmus, tiim diinyada ise indirilen uygulamalar arasinda ikinci siraya
yerlesmistir. Instagram, 2018 yilinm ilk 3 aymda 31 milyon, YouTube, 35,3
milyon defa indirilirken, Cin’in gdzde uygulamalarindan olan TikTok 2018’in
ilk ceyreginde 45.8 milyon kez indirilmistir (Tomar, 2018). TikTok, Ekim 2018
itibariyle 500 milyon aktif kullaniciya sahip devasa bir platform haline gelmistir
ve 150°den fazla iilke/bdlgede kullanicist bulunmaktadir (Acar, 2018). IOS isletim
sistemine sahip telefonlara en ¢ok indirilen uygulama olan Tik Tok, ABD’de,
Avrupa iilkelerinde ve iilkemizde hizla popiiler hale gelmektedir.

D x| 5 dvomenie %] B e x [ roesaat % | 0 Wommia % | B - |

Sekil 2: Ocak 2018-Ekim 2018 TikTok Aylik Indirilmesi (ABD)
Kaynak: Sensor Tower, 2018.

Asya pazarinda ¢ok hizli biiyiiyen TikTok, kolay kullanimi ile ABD pazarinda da

son donem indirilme sayisinda Facebook’un iizerine ¢ikmistir. Sekil 2°de goriildiigi
gibi TikTok’un indirilme sayisinin, Ocak 2018’den Ekim 2018’e gelindiginde
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ABD’de yaklasik %150 oraninda artmasi, ABD medyasinda endiselere yol
acnustir. Oyle ki, New York Times tarafindan yayilanan bir makalede, “TikTok,
diinyayr isgal ediyor” seklinde bir ifadeye yer verilmistir. (Milliyet Gazetesi,
2018,a) TikTok, Cin’de gelistirilmesine ragmen ABD’de basarili olan ilk sosyal
medya uygulamasi olarak degerlendirilmektedir (Yeni Is Fikirleri, 2018).
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Sekil 3: TikTok Aylik Kullanici Harcamalar1 (Diinya Capinda)
Kaynak: Sensor Tower, 2018.

Sekil 3°’de goriildiigii gibi TikTok gelirlerinin Ekim 2017°den Ekim 2018’e
gelindiginde 3 kat artarak 3,5 milyon dolara ulastig1 goriilmektedir. ByteDance
tarafindan gelistirilen TikTok, piyasa degeri 72 milyar dolar seviyesinde olan
Uber’i geride birakmistir (Milliyet Gazetesi, 2018b).

YouTube ile ivme kazanan, Vine, Snapchat ve Instagram ile devam eden,
kullanicilarin anlik olarak yasadiklarini paylagmasi ile son donemlerde ¢ok daha
fazla karsimiza ¢ikmaya baglayan kisa video uygulamasi TikTok asagida siralanan
gelismeler ile rekabet halinde oldugu diger uygulamalar arasindan siyrilarak tist
siralara yerlesebilmistir ( Yilmaz, 2018):

e Gengler sayisiz videoya erisme sansi yakalayarak bagimli hale gelmektedir.

e TikTok’un iinliiler tarafindan kullanilmasi ile kitleler de hayran olduklar1 bu
kisileri model olarak alarak uygulamay1 kullanmaktadirlar.

o TikTok, bir duvar saatinin seslerini akla getiren ismiyle bireylerin zihinlerinde
onemli bir yer edinmektedir.

e ByteDance uygulamanin hizla biiyiimesine katkida bulunmak i¢in diger sosyal
aglar tizerinde de reklam kampanyasi baglatarak kitlelere daha hizli ulagmasin
saglamaktadir.

e Uygulama giiglii bir algoritma tarafindan desteklenmekte ve efektlerinden
filtrelerine kadar siklikla giincellenmektedir.
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TikTok’taki videolar 15 saniye ile siirh olmakla birlikte bi¢imli hikayeler
halinde birbirine eklenebilmektedir. TikTok uygulamasi ile kullanicilar 15
saniyelik videolarin1 ¢ekerek kaydetmekte ve bu videolar1 kesme, birlestirme ve
filtreleme 6zellikleri ile diizenlemektedirler. Videolar popiiler olan ¢esitli sarkilar
ya da dizi replikleri ile birlikte de gekilebilmektedir. TikTok’ta her sarki igin
iiretilmis videolar ayri ayri listelenmekte dolayisiyla kullanicilar video ¢gekmeyi
diisiindiikleri sarkiyla ilgili daha 6nce c¢ekilen videolar1 da izleyebilmektedir.
Ulkemizde de aktif olarak kullanilan uygulama ile kamera oOniine gegen
kullanicilar uygulamada arka fonda ¢alan miizik ya da repliklere oyuncu / taklitci
olmakta ve arka fonda ¢alani kendilerince yorumlayarak videoya ¢cekmektedirler.

Musical.ly’nin yeni versiyonu olan TikTok; YouTube ve Instagram’in tam tersi
giinliik hayatin i¢inden: her giin yolda, okulda, iste karsimiza ¢ikabilecek bireyler
icin sOhret olmayi kolaylastirmistir. Instagram’da, YouTube’da daha biiyiik
paralar harcayarak, daha kaliteli icerikler iiretilerek, taninmak ve {inlii olmak
icin caba gosterilirken, TikTok ile neredeyse toplumun her kesimine kendini
kolay yoldan tanitabilmek i¢in firsat taninmaktadir. Bireyler arasinda videolari
eglenme amaciyla ¢cekenler olmakla birlikte, birgok kisi de popiiler olan igerigin
yeniden tiretilmesiyle yeni bir popiilerlik kazanmaya ¢alismaktadir. Bireyler her
ne kadar miitevazi bir sekilde ‘niyetimiz iinlii olmak degil, sadece egleniyoruz’
gibi sdylemlerde bulunsalar da, takip edilmek ve begenilmek hemen her bireyin
hosuna gitmektedir. Dolayisiyla Andy Warhol” un “Herkes bir giin on bes
dakikaligina meshur olacak™ ifadesi, TikTok uygulamasi i¢in “Herkes bir giin 15
saniyede linlii olacak” seklinde degisiklige ugramistr.

ARASTIRMANIN AMACI ve ONEMI

fletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni
iletisim platformlari, bireylerin diisiince, tutum ve davraniglarinda farkliliklarin
yant sira sohret kiiltiirlinde de degisikliklere neden olmaktadir. Bu ¢aligmanin
amaci yeni iletisim ortamlarindan sosyal medyanin g6hret kiiltiiriine etkisini, son
zamanlardaki basarili araglarindan birisi (TikTok) iizerinden ortaya koymaktir.
Arastirma oldukga yeni bir platform olan TikTok ta giinliik hayatimizda her yerde
kargilagabilecegimiz hemen her kesimden siradan insanlarin sohreti yakalamak
icin neleri goze aldigini géstermesi agisindan dnem tagimaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu amagla TikTok’un sohret kiiltiiriine getirdigi degisiklikleri ortaya koymak
amaciyla bu platformda yayinlanan gorsellerden rastgele 6rneklem yontemiyle
secilenler icerik analizine tabi tutulmus ve bu platformun bireyler {izerindeki
etkisi tartigilmistir.
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BULGULAR ve TARTISMA

TikTok ile simdiye kadar sosyal medyada asina olunmayan yiizler dijitale
taginmistir. Artik video igerik her alanda On plana ¢ikmaktadir ve bireyler
kendilerini digerlerine gostermek istemektedirler. Maddi anlamda belli bir diizeye
ulagamayan bireyler i¢in de bunu gergeklestirebilmenin en ucuz ve kolay yolu da
alternatif bir mecra olan TikTok tur.

714 Yurdum Insz

Sekil 4: Komik Oldugu Diigiiniilen TikTok Videolar
Kaynak: TikTok

Yas grubu gézetmeyen, bireyler i¢in sohretin kapilarini aralayan uygulama hemen
her kesimin ilgi odagi olmay1 basarmistir. Giiniimiizde Sekil 4’te goriildiigii
gibi komik hareketleri videoya ¢ekerek, ortaya ¢ikan akimlari takip ederek
(Orn:”Kimin Oykiisii Bu” sarkisinin sozlerini “Kimin Kocas1 Bu” seklinde
degistirilerek yeni sozlere klip ¢ekilmesi) ve popiiler olanlara dahil olarak sosyal
medya fenomeni olabilme ihtimali TikTok uygulamasi ile miimkiindiir. Sosyal
medyada fenomen olabilmek beraberinde maddi kazanimlar1 da getirmektedir.
Fenomenlik giiniimiizde en ¢abuk ve kolay yoldan para kazanma yollarindan
birisidir. TikTok ta iinlenen DJ Atik, videolarindan ayda 168 bin dolar kazandigini
aciklamistir (HalkTV, 2019).

Sekil 5: Digerlerinden Ustiin Oldugu Diisiiniilen Ozelliklerin Sergilendigi
TikTok Videolar1
Kaynak: TikTok
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Bireyler bir videoyla bu sohrete kavugma ihtimalini de oldukca ciddi bir sekilde
diisiinmektedirler. Oyle ki Sekil 5’te goriildiigii gibi cektikleri videolarda
zenginliklerini, fiziki tstiinliiklerini 6n plana g¢ikarmakta, cesit ¢esit kiyafetleri
sergilemekte, sadece video ¢ekebilmek icin farkl: farkli yerlere bile gitmektedirler.
Bu tiir ozelliklere sahip olmayanlar ise zengin olmadigi halde Oyleymis gibi
davranarak ya da sadece videolarda gostermek icin kiyafet satin alarak sohret olma
umutlarini korumaktadirlar. Her iki sekilde de ortak hedef begenilmek, taninmak
kisacasi sohreti yakalamaktir.
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Sekil 5: Mercedes Amblemi Ile Video
Kaynak: TikTok

Sekil 5°te goriilen video TikTok’ta digerlerine {istiinliik saglama ugruna hirsizlik
yapan bir kisi tarafindan ¢ekilmistir. Mercedes amblemini sokiip kendi arabasina
takarak, Mercedes marka arabaya sahip oldugu algis1 yaratmaya caligmugtir.
Sikayet tizerine bu videoyu paylasan kisinin evine yapilan baskinda ¢ok sayida
Mercedes amblemi bulunmustur. Yaptigiitiraftaise TikTok’a ¢ok bagimli oldugunu
ve insanlarin dikkatini ¢cekebilmek i¢in boyle bir eylemi gergeklestirdigini ifade
etmistir (Haberler.com, 2018).

TikTok’ta paylagilan videolart kimin ne kadar izledigini, kimin begendigini,
gorebilmek miimkiindiir. Herkesin kullanabilecegi bu uygulamada yapilan
paylagimlar1 her sehirden hatta farkli {ilkelerden insanin izleyerek begenmeleri,
hayranlik duymalar1 ve olumlu yorumlar yapmalar1 istemsizce ve Onlenemeyen
bir sekilde bireylerin egolarini tatmin etmekte, kendilerini daha iyi hissetmelerini
saglamaktadir.
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Sekil 6: Tehlike Iceren Video Ornekleri
Kaynak: TikTok

Sekil 6’da yer alan ilk gorselde yiiksek kayalardan gdsteri yaparak atlayan bir
kisi, ikinci gorselde ise yasak olmasina ragmen bir kdprilye asilarak futbol
topuyla sov yapan bir kigi goriilmektedir. Tehlikenin daha fazla begeniyi
beraberinde getirecegini diisiinmeleri sebebiyle yagamlarim tehlikeye atmaktan
cekinmemektedirler.

Sekil 7: Tuhaf TikTok Videolar:
Kaynak:TikTok

Sekil 7°de goriildiigii gibi TikTok videolarinin bircogunda bireylerin sohret olma
ihtimali ugruna bile kendilerini sekilden sekle soktuklari, eglence adi altinda tuhaf
hareketler sergileyerek kendi 6z saygilarmi bir kenara biraktiklari, mahremiyetin
siirlarimi zorladiklar ve kiiltiirel anlamda yozlastiklar goriilmektedir.

Psychology Today yazarlarindan psikolog Robert W. Fuller, insanlarin sohret olma
ihtiyacimi, abartili oldugu durumlarda bir hastaligin varligina bagliyor. Bu hastalik
bedensel ya da fiziksel degil, daha ¢ok ruhsal bir hastalik. Tik-Tok videolarim
goziiniiziin oniine getirin, hangisi gercekten siradan ve normal? Insanlarin saniyeler
icerisinde gosterdikleri iinlii olma cabalart fazlasiyla hissedilir. Videolarda fiziksel
avantajlarmmi kullananlar, sagmalayanlar, kendilerini yerden yere atanlar, sagma
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sapan dublajlar ve hareketler yapanlar var. Bunun iizerine ozellikle Tiirkiye 'de
yvaygmnlasan arabesk ruhlu, bolca sahte gozyasimin dokiildiigii paylasimlar var.
(Kiling, 2018)

Glinlimiizde hizla yayilan sohret olma ve itibar kazanma istegi zaman zaman
kotii sonuglar da dogurmaktadir. Sosyal medya platformlarinda bir video ya da
fotograf paylasabilmek ugruna bireyler hayatlarini kaybetmektedirler.

TikiokVidcosu @hun Hayatini Mahvett. Dikicatii Ol '@
-~ e W

S Watch later,

Sekil 8: Kotii Sonuglanan TikTok Videolar:
Kaynak: TikTok

Sekil 8’de yer alan ilk gorselde bir adam 2 yasindaki kizin1 akrobasi yapmak
amaciyla fazla yukari kaldirmig ve kiz aniden sert bir sekilde yere diigsmiistiir.
Kiiciik kiz hastaneye kaldirilmig ve omurgalarinin kirildigr anlagilmistir. Sekil
8’de yer alan diger gorselde ise, 17 yasinda bir geng¢ yapacagi gosterinin
videosunu arkadaslarina ¢ektirmek igin bir binanin ist katina ¢ikmistir. Ayagi
takilan geng 6. kattan asagiya diiserek hayatini kaybetmistir. Arkadaslar ise onun
olim videosunu cekmistir (Haberler.com, 2018). Giiniimiizde sosyal medya
ile gecmis donemlerle kiyaslandiginda gohret olmak kolaylagsmigtir. Ancak bu
sOhretin devamliligini saglamak zordur. Bu siire¢ de fenomenleri yeni arayislara
itmekte ve siirekli tedirgin etmektedir. Unlii Ingiliz sair ve oyun yazar1 William
Shakespeare’in de belirtmis oldugu gibi: ”Sohret denen sey sudaki halkalara
benzer; hi¢ durmadan genisler, genisler ta ki belirsizlesip yok olana kadar.”
(Alpar, 2014: 117) Ulkemizde TikTok uygulamasmnin fenomenlerinden biri olan
ve 1.5 milyonun iizerinde takipgisi olan Ezgi Gizem Akdogan, iinlii isimlerle
(Mustafa Sandal, Ebru Polat, Ferman Toprak, vb.) dans etmekte ve bunlar1 videoya
cekerek sayfasinda yayinlamaktadir. Akdogan bu konuda sunlar sdylemektedir:
“Tiktok start olmak zor. Siirekli farkli videolar ¢cekmeye, yeni akimlar yaratmaya
calistyorum. Kimi zaman bir hareketiniz akim olabiliyor... Insanlar beni sevdi.
Katildigim organizasyonlarda ¢evremi saran takipgilerimle videolar ¢ekmeye
bayiliyorum.” (Antalya Korfez Gazetesi, 2018)

267



Istanbul Aydin Universitesi Dergisi - [AUD - ISSN: 1309-1352, Temmuz 2020 Cilt 12 Say1 3 (251-274)

TikTok uygulamasmin bir diger olumsuz etkisi ise c¢ocuklar {izerinde
goriilmektedir. Heniiz zihinsel olarak gelisimin tamamlamamis olan ¢ok sayida
cocugun da her ne kadar yas sinirlamasi olsa da bu uygulamay1 kullandiklari
bilinmektedir. TikTok ta hesap acan bir adam pek ¢ok ¢ocuktan uygunsuz fotograf
istemistir. Cocuklardan birinin durumu anne ve babasina anlatmasi iizerine
polise haber verilmis, evinde pornografik yayinlarla yakalanmigtir. Cocuklarin
zarar gormemesi ve ¢ocuklarin internet giivenligi i¢in ebeveynlerin bu konuda
bilingli ve ¢ok dikkatli olmalar1 gerekmektedir (Haberler.com, 2018). TikTok
egitimden sagliga, sagliktan spora ve askeri alana kadar kurum ve kuruluslarda
caligan personel tarafindan da kullanilmaktadir. Bu kurumlarda ¢alisanlar gesitli
kiliklara girerek, bir taraftan gérev ve makamlarim kii¢tik diislirmekte, bir taraftan
da kimliklerini ve konumlarini ifsa ederek kendilerini ve toplumu tehlikeye
atmaktadirlar.

TikTok videolar1 baz1 kesimler i¢in utang verici olsa da, diger tarafi¢in begenilme,
taninma gibi sosyal ihtiyaglar1 yansitmakta ve bu tarafta yer alanlarin eglence
anlayigin1 gozler oOniine sermektedir. TikTok’u ve igeriklerini begenmeyen,
ancak kendilerini videolar1 izlemekten alamayan bir kesim de mevcuttur. Sosyal
medyada igerik ireticisi olan Yorekok un son videosuna bir takipgisi tarafindan
yapilan yorumda, “TikTok tan nefret etmeme ragmen uygulamay: indirdim ve
video cekmeye basladim. Ustelik bunu yaptugimin farkinda bile degildim.”
yazilmistir (Webrazzi, 2018).

SONUC

Bir ihtiyag olarak ortaya ¢ikan ve ayni zamanda kendisine ihtiya¢ yaratan
teknoloji hayatimizin her alaninda pek ¢ok degisikliklere neden olmaktadir.
Gelisen teknoloji ile bireylerin diisiince yapilar, tercihleri, ihtiyaclar1 ve
algilar1 degismekte ve adeta kendilerini yeniden kesfetmektedirler. iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte bir taraftan iletisim mecralar1 artarken, diger
taraftan da bu gelismelere paralel olarak toplumlarin yasayis bigimleri degisiklik
gostermektedir. Bireyler sOhreti her kapiyir agan sihirli bir anahtar olarak
gormektedirler. Aslinda sohretin getirdigi liks ve pariltili yasamlari, fotograf
cektirmek ya da imza almak isteyen binlerce/milyonlarca hayran kitlesinin
egolarini tatmin etmesini arzulanmaktadirlar. S6hreti yakalayabilme ugruna da
ellerinden gelen ¢abay1 gostermektedirler.

Her gecen giin kullanici sayis1 artan ve yeni etkilesim bigimleri sunan ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerin bir sonucu olan sosyal medya ise bu noktada
hizlandirici ve kapsami genisletici bir katalizor olarak gorev yapmaktadir. Medya
ureticileri, gelistirdikleri uygulamalarla sosyal medya kullanicilarini séhret
kiiltiiriine ve hayran kitlesi olusturmaya tesvik etmekte ve 6zendirmektedirler. Bu
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baglamda sosyal medya sohreti geleneksel medyaya gore olduk¢a demokratik bir
ortam sunmakta ve bireylere kendilerini goriiniir kilmast i¢in firsatlar sunmaktadir.
Kullanicilar, sosyal medya iizerinden segici olarak kendini géstermeye, gekici
goriinmeye ¢abalamaktadirlar (Johnson & Ranzini, 2018: 156).

Sosyal paylasim mecralarindan biri olarak 2018 y1linda adin1 duyurmaya baslayan
ve ayni yilin son aylarinda da bir viriis gibi yayilarak genis kitleleri etkisi altina
alan TikTok uygulamasi, YouTube ve Instagram’in tersine her yastan ve gilinliik
hayatin igerisinde yer alan siradan bireyler i¢in umut olmaktadir. Sosyal aglarin
insan yasamina girmesiyle birlikte siradan ve orta-alt sinifa yakin olan bireylerin,
6zel ve belirli yeteneklerini sunarak sohret olmalar saglanmistir (Akyildiz &
Yilmaz, 2017: 30).

Bireyler her ne kadar TikTok uygulamasini eglence amaciyla kullandiklarimi
ifade etseler de akillarinin bir kosesinde de sohreti yakalayabilme ihtimalini
bulundurmaktadirlar. ilk basta 15 saniyelik kisa videolar g¢ekerek eglence
amaciyla bu uygulama kullanilmaya baslanilsa bile, takipgi ve begenilme sayisi
arttik¢a bireylerin bu uygulama i¢in ayirdiklari / harcadiklari vakit de artmaktadir.
Bireyin kendisini ortaya koydugu ve “ben” ile ilerleyen bu platformda narsisim ve
hedonizmin etkisiyle takip¢i sayisin arttirabilmek ve daha fazla begeni alabilmek
onem kazanmaktadir. Bu amagla bireyler ¢ektikleri videolarda yaraticiliklarim
daha fazla kullanmak ve digerleri arasindan siyrilarak 6n plana ¢ikabilmek igin
caba harcamaktadirlar. Ancak bu videolarin ¢ogunda yaraticilik ugruna bireyler
kendilerini oldugundan ¢ok daha farkli gostermekte, eglence adi altinda gesitli
kiliklara girmek gibi her yolu miibah gormektedirler. Videolar1 ¢eken genglerin
tinlii olmay1 hayal ettikleri ya da heniiz olgunlagsmamis olduklar1 diisiiniilebilir.
Ancak orta yas1 gecmis bireylerin bu mecrada kendilerini bu sekilde (Orn; yash
bir adamin makyaj yapmasi ya da yash bir kadinin yerlere yatip yuvarlanmasi)
gostermeleri diisiindiiricidir.

Farkli demografik 6zelliklere sahip olan bireyler bu videolarinin viral olacaklari
giinii beklemekte, kolay ve kisa yoldan zengin olmanin hayallerini kurmaktadirlar.
TikTok ile iin kazanan bireyler ¢esitli firmalarin dikkatini gekmekte ve bu kisilerle
reklam anlagmalar1 yapilmaktadir. Takip¢i ve begeni sayisi ne kadar fazla ise
kazang da o kadar fazla olacaktir. Oyle ki geleneksel medyada da goriiniir hale
gelmek (reklam, dizi, magazin, vb.) firsatini elde edebilmek miimkiindiir. Boylece
birey, sosyal medyada yakaladigi s6hretin yaninda geleneksel medyada da adin
duyurarak pastadan aldig1 pay1 artirabilmektedir. iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismelerle ortaya cikan sosyal aglar bireylerin giinliik yasamlarinin neredeyse
her anin1 takipgileriyle paylastiklar: birer mecra olmuslardir. Teknoloji bireylerin
yasam bigimlerini degistirdigi gibi sahip oldugu bazi degerleri de koreltmekte
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ve tahrip etmektedir. Bireyler sohret olabilmek ugruna kendilerini, evlerini, vb.
sergiledikleri, kisiliklerini yeniden iireterek aktardiklar1 bu videolarda kendi 6z
saygilarini yitirmekte ve zaman zaman da mahremiyet algisinin doniisiimiine
neden olmaktadirlar. Giiniimiizde bireyler belki de kendilerine hayran olunmasini
istedikleri kadar, kendilerine saygi duyulmasini beklememektedirler. Sohretin
getirdigi sahte 1siltilar bireylere daha cazip gelmekte, saygi duyulmaktansa, liiks
yasamlariyla digerleri tarafindan gipta ile izlenmek / kiskanilmak istemektedirler.

Ustelik sohret olabilme ugruna bireyler zaman zaman yasamlarini hige sayarak
6lim ya da yaralanmayla sonuc¢lanabilecek tehlikeli eylemleri igeren ve ciddi
anlamda zarar veren video cekimleri de yapmaktadirlar. Insanlarin goriiniir
olabilmek i¢in bu kadar ¢abalamasi da ayrica dikkat ¢ekmektedir. Bu durum
bireylerin bir seylerden kagma ya da bir seyleri arama telaginda oldugunu ve bunu
yapabilmek icin de teknolojiyi ara¢ olarak kullandiklarini diisiindiirmektedir.
McLuhan “kiyiya vurmadiklar: siirece baliklar suyun farkinda degildirler”
diyerek bireylerin teknolojinin giiclinii ancak zararli sonuglarimi goérmeye
bagladiklarinda anlayacaklarmi ifade etmektedir. Diisiiniilenin aksine birey
teknolojiyi yonetmemekte, teknoloji bireyleri hatta toplumlarn ydnetmektedir.
Teknoloji ve sosyal medya bizi degistirmektedir, inanglarimiz ve degerlerimiz,
insanlarla kurdugumuz iligki, bilgiyi elde edis seklimizi degistirmektedir
(Alanka & Cezir, 2016: 559). Teknolojik gelismeler bireyin hosuna gitmektedir
ve bu da her hosa giden sey gibi bagimlilik yapmakta, kisi istese de bundan
uzaklagamamaktadir. Bu noktadan hareketle teknolojinin toplumlar1 belirledigini,
bireylerin diislincelerini / yagsam bigimlerini yonlendirdigini ve bigimlendirdigini
sOylemek miimkiindiir.

Sosyal medyada her ne kadar Tik Tok uygulamasinin ahlaki degerleri yozlagtirmast,
insan akliyla alay etmesi, toplumsal tahribata neden olmasi gibi sebeplerle
yasaklamas1 gerektigini savunanlar olsa da yasaklamak hi¢bir zaman i¢in ¢éziim
degildir. Kullanicilan ise TikTok uygulamasina her ne kadar olumlu yaklagsa
da, bireylerin bilingli hareket etmeleri, vakitlerini kendilerine ve topluma yararl
sonuclar dogurabilecek ugraslara ayirmasi daha dogru bir davranis olacaktir.
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