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Anf

oz

Bilgi caginda yasam hizinin artmasiyla birlikte bireyler, bircok ihtiyacini
ayni anda karsilamaya yonelmektedir. Podcast dinleyicileri, ofiste
calisirken, spor yaparken veya sokakta yiirlirken bilgi edinmekte ve
eglenmektedir. Bu eszamanlilik, podcastlerin hem dinleyiciler hem de
markalar acisindan popiilaritesini artirmis ve onlari onemli bir medya
araci haline getirmistir. Diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de bu
trend izlenmekte olup, podcastler giderek daha fazla dinleyici ve marka
tarafindan tercih edilmektedir. Ozellikle Spotify gibi dijital platformlarmn
yayginlagmasi, podcastlerin erisilebilirligini artirmis ve daha genis kitlelere
ulasmasini saglamistir. Bu gelismelere paralel olarak, bu nis alana hizmet
edecek ajanslar ortaya ¢ikmistir. Reklam ve sponsorluk is birliklerinin
artmasi, profesyonel icerik iireticilerini ve medya kuruluslarini bu alana
daha fazla yatinm yapmaya tesvik etmistir. Bu ¢alismada, podcastlerin
Tiirkiye’deki tarihsel gelisimi, iletisim ve pazarlama iizerindeki etkileri ile
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amagcl 6rneklem ile secilmis olan Tiirkiye’de 2023 yilinda en ¢ok dinlenen
“Ortamlarda Satilacak Bilgi” ve “Merdiven Alt1 Terapi” isimli podcastlerin
program detaylar1 ve marka is birlikleri arastirma sorular1 {lizerinden
incelenmistir. Calismanin amaci, podcast yayinlarinin markalarla is
birlikleri baglaminda nasil bir pazarlama iletisimi araci olarak kullanildigim
ve bu aracin marka hikayelestirme stratejilerindeki etkisini betimsel analiz
yontemiyle incelemektir. Bulgu olarak, podcastlerin, pazarlama iletisimi
kapsaminda mecra olarak ele alindig1 ve programlarin kendi iceriklerine
uygun aktarimiyla markanin/iiriniin dinleyicinin faydasina yonelik
icerikle sundugu goriilmektedir. Arastirma sonucunda podcast is birlikleri,
markalarin hikayelerini organik ve ilgi cekici bir bicimde dinleyicilere
sunmasini saglarken ayni zamanda pazarlama iletisiminde yenilik¢i bir
mecra olarak on plana ¢ikmaktadir. Calismanin, podcastlerin reklam
ve sponsorluk is birlikleri baglaminda, pazarlama iletisimi araci olarak
marka hikayelestirme acgisindan gelecekteki potansiyelini anlamaya katki
saglayacagi ongoriilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Podcast, Dijital Pazarlama, Marka, Is Birligi,
Sponsorluk, Marka Hikdye Anlaticiligi.

THE USE OF PODCASTS IN BRAND
COLLABORATIONS AND THEIR ROLE IN
MARKETING COMMUNICATION

ABSTRACT

With the rise of the information age, individuals increasingly seek to
fulfill multiple needs simultaneously. Podcast listeners gain knowledge
and entertainment while working, exercising, or walking. This trend has
boosted the popularity of podcasts, making them significant media tools for
both audiences and brands. In Tiirkiye, as in the rest of the world, podcasts
are being embraced by more listeners and brands, aided by platforms
like Spotify that enhance accessibility. This study analyzes the historical
development of podcasts in Tirkiye, their impact on communication and
marketing, and explores the program details and brand collaborations of
two of the most popular podcasts in Tiirkiye in 2023, “Ortamlarda Satilacak
Bilgi” and “Merdiven Alt1 Terapi,” which were selected through purposive
sampling, through research questions. The study aims to examine how
these podcasts function as tools of marketing communication within the
context of brand collaborations and to analyze their influence on brand
storytelling strategies through a descriptive analysis method. As a finding,
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it is observed that podcasts are considered a medium within the scope of
marketing communication and that the programs align their content to
effectively present the brand/product in a way that benefits the listener.
The research highlights how podcast collaborations enable brands to share
their stories in an engaging and organic manner, positioning podcasts as an
innovative medium in marketing communication. The study contributes to
understanding the future potential of podcasts as tools for brand storytelling
within the context of advertising and sponsorship partnerships.

Keywords: Podcast, Digital Marketing, Brand, Collaboration, Sponsorship,
Brand Storytelling

GIRIS

Podcast yayinciligi, 2000°lerin baginda ses dosyalarinin internet iizerinden
paylasimini saglayan yazilimlarin ¢ikmasiyla, radyo programlarinin daha
genis kitlelere ulasmasin1 saglayan bir mecra olarak ortaya ¢cikmistir. Dii-
stik maliyetli yapis1 sayesinde amator ve profesyonel yayimcilarin ilgisini
cekerek igerik iiretiminin hizlanmasina olanak tanimistir. Zamanla, mar-
kalarin hedef kitlelerine ulagsmak icin tercih ettigi bir mecra haline gelen
podcastler, genis kitlelere hitap eden kiiltiiriiyle akademik ve sektorel alan-
larda 6nemli bir aragtirma konusu olarak 6nem kazanmustir.

Her yil diinya genelinde en ¢ok dinlenen podcastleri aciklayan diinyanin
en popiiler miizik ve podcast platformlarindan biri olan Spotify’in 2023
verilerine gore Tirkiye’de en ¢ok dinlenen bes podcastin “Ortamlarda Sa-
tilacak Bilgi”, “Kendine Iyi Davran”, “Merdiven Alt1 Terapi”, “Meksika
Ag¢mazi1” ve “Hayalhanem” oldugu goriilmektedir (MediaTrend, 2023).

Arastirmada orneklemini olusturan iki podcast, markalarin ajans aracili-
giyla veya bireysel olarak gerceklestirdigi is birlikleri agisindan degerlen-
dirilmistir. Podcastlerin markalarla hangi siklikta is birligi yaptig1 ve is
birligi igerikleri betimsel analiz yontemiyle analiz edilerek tablo halinde
sunulmustur. Bu ¢alisma, podcastlerin giincel pazarlama stratejilerindeki
roliinii derinlemesine incelemekte; 6zellikle marka hikayelestirme agisin-
dan podcastlerin etkili bir iletisim arac1 olarak sundugu potansiyeli ve pa-
zarlama iletisimindeki etkinligini ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Podcast Yaymcihiginin Tarihsel Gelisim Siireci
Podcast teknolojisi, dijital medya dosyalarinin taginabilir medya oynatici-
larda veya bilgisayarlarda oynatilmak {iizere internet {izerinden dagitilma
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teknigi olarak tanimlanmaktadir (Faramarzi & Baghari, 2015, s. 208). Bu
sesli yayinlar, 6nceden kaydedilmis roportajlar, sohbetler, hikayeler, tar-
tismalar ve sunumlar gibi ¢esitli konular1 kapsamakta ve dinleyicilerin ilgi
alanlaria ve tercihlerine gore genis bir yelpazede sunulmaktadir.

Podcastlar, belli konularda fikir, goriis, bilgi aktaran ses kayitlar1 olarak
ifade edilmektedir (Bonini, 2014, s. 21). Podcast terimi, ilk kez The Guar-
dian gazetesinin yazarlarindan Ben Hammersley tarafindan kullanilmistir.
Bu terim, 2001 yilinda Apple sirketinin icat ettigi iPod cihazindan esin-
lenerek ortaya ¢ikmistir (Yiicel, 2020, s. 1306). "Pod" kelimesi, iPod'un
adindan gelirken, "broadcasting" kelimesi ise Ingilizcede "yayincilik" an-
lamina gelmektedir. Bu iki terimin birlesmesiyle olusan “podcast yayin-
cilig1”, Amerika ve Avrupa'da popiiler hale geldikten sonra iilkemizde de
yayginlik kazanmistir. (Kaynar, 2021, s. 48).

Teknolojik gelismeler 1s181nda podcastlerin yayginlagmasi; yazilim im-
kanlarinin artmasi, bu formatin kitlelere ulasmasi ve igerik tireticilerinin
bu mecrada daha fazla tiretken olmaya baslamasiyla hiz kazanmistir. App-
le’in 2005 yili itibariyle kendi yazilimi olan iTunes’a podcast destegi ek-
lemesi ile podcast format1 daha genis dinleyici ve igerik iiretici kitlesine
ulagsmis ve gittikce kullanict sayis1 artmistir (Bottomley, 2015, s. 166).
Giiniimiize yaklasirken 2000’11 yillarin ortalarindan itibaren bireylerin cep
telefonu, iPod gibi mobil cihaz kullanimlarinin artmasi, podcast formati
acisindan 6nemli bir doniim noktas1 olarak kabul edilmektedir. Tasinabi-
lir cithazlarin yayginlastigi bu déonemde, internete erisimin kolaylasmasi
ve podcast dinleyicilerinin zaman ve mekan fark etmeksizin bu igeriklere
Ozgiirce ulagsmasi, podcast formatinin potansiyeline 151k tutmustur (Berry,
2016, s. 663).

Podcast yayimciliginin deneme ve kesif donemi olarak degerlendirilen
2004-2010 yillari, bagimsiz igerik iireticilerinin ¢esitli biiyiik platformlar-
da kanallar acarak kisisel projeler liretmelerini ve genis kitlelere ulagsma-
larin1 saglamistir. Bu donemde, podcastleri bagimsiz igerik iireticilerinin
disinda kurumsal bir pazarlama stratejisi olarak kullanan ilk markalardan
biri General Motors, 2005 yilinda “FastLane” isimli bir podcast dizisi bas-
latarak, bu dizide markanin tiriinlerini tanitmis ve sektorel haberlere yer
vermistir. Kiiresel bir markanin podcast araciligiyla tiiketicilere dogrudan
ulagma stratejisi, podcastin kurumsal diinyada hizla popiilerlik kazanmasi-
nin ilk 6rneklerinden biri olarak kabul edilmistir (Markman, 2012, s. 550).
2010 ve sonrasindaki donem, podcastlerin altin ¢agi olarak kabul edilmis-
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tir. Apple, Google ve Spotify gibi dijital mecralarda s6z sahibi biiyiik plat-
formlar, bu formata olan yatirimlarini artirmis ve ¢esitli kullanici arayiizle-
riyle algoritmalar gelistirmek i¢in daha fazla ¢aligma baslatmistir (Spinelli
& Dann, 2019). Profesyonellesme ve stratejik pazarlamaya yonelik is bir-
liklerinin basladig1 2010-2015 yillari, podcast dinleyici kitlesinin hacmi-
nin genislemesi sayesinde markalarin sponsorluklara yoneldigi bir donem
olarak degerlendirilmistir. Biiyiik ve yeniliklere acik, teknolojik gelisme-
leri, medya tiiketim aliskanliklarin1 yakindan takip eden bir¢ok marka, bu
donemde genis kitlelere ulasan bagimsiz igerik iireticilerinin kanallarina
sponsorluk yapmaya baslamistir (Bottomley, 2015, s. 167). Bu sponsor-
luklar, televizyon ve radyo programlarinda asina olunan kisa ve slogan
odakli stratejilerle benzerlik gdsterse de gilinlimiiz is birliklerinin baslangi¢
dénemini temsil etmektedir.

Ozellikle Spotify’in 2019 yilinda podcast yaymncilig1 girisimleri arasinda
yer alan Gimlet Media ve Anchor’1 satin almasi, markalarin bu alana olan
ilgisini artirmig ve podcastler, pazarlama araci olarak medya strateji calis-
malar1 arasinda 6nemli bir arag olarak goriilmeye baslanmistir (Spinelli &
Dann, 2019). Bu donem itibariyle, podcast yayimncilig1 ve yayinlari, hem
igerik treticilerinin gelir elde etmesi agisindan hem dinleyicilerin gesitli
ilgi alanlarina 6zgiirce ulagabilmesi agisindan hem de markalarin tiiketici-
lere dogrudan ya da is birlikleri yoluyla kendilerini tanitma ve tiiketiciy-
le bag kurma agisindan oldukg¢a dnemli bir noktaya ulasmistir (Sullivan,
2018, s. 212). 2020 ve sonras1 yillar ise, marka is birliklerinin pazarlama
araci olarak vazgecilmez bir noktaya geldigi ve markalarin kendi podcast
yayinlarinin yayginlastigi donem olmustur. Markalar, hedef kitlelerine uy-
gun olarak belirledikleri bagimsiz icerik iireticileri ile is birlikleri yapa-
rak mevcut ve potansiyel miisterilerine yonelik kisisellestirilmis reklamlar
olusturmaya baslamistir (Llinares & vd., 2018). Bu strateji sayesinde, mar-
kalar nis kitlelere etkili sekilde hitap edebilmekte, belirledikleri hedef kit-
lelere dogrudan entegre olabilmekte ve giindelik yasamda daha fazla var-
lik gosterebilmektedir. Giintimiizde podcast is birlikleri, markalarin kiiltiir
ve degerleriyle uyumlu igerik iireticilerini bir araya getirerek, tiiketicilere
dogrudan ulagmalarin1 saglamaktadir. Markalar, is birlikleri araciligiyla
sponsor olduklar1 veya kendilerinin tirettigi igerikleri, hedef kitlelerine uy-
gun podcastlerde sunarak mevcut ve potansiyel miisterilerle daha etkili ve
anlamli baglar kurma, marka bilinirligini artirma, rakiplerinden ayrigma
ve miisteri sadakatini gliclendirme firsat1 yakalamaktadir.
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Tiirkiye’deki Podcast Yayincihigi

Tirkiye'de podcast yayinciligi, 2000'li yillarin basinda diinya ile paralel
olarak baslamis, ancak genis kitlelere ulagsmasi ve poptilerlesmesi 2010'la-
rin ortalarini bulmustur. Internetin yayginlasmas: ve mobil cihaz kullani-
minin artmasi, podcast dinleyici kitlesini genisletmistir. Ozellikle pandemi
doneminde, geleneksel medyada yer bulamayan veya daha genis kitlele-
re ulasmak isteyen haberciler, medya profesyonelleri, sosyal medya fe-
nomenleri, radyo kuruluslar1 ve amator yayincilar podcast yayinciligina
yonelmistir. Bu ¢esitlilik, Tiirkiye’de podcast yaymeciliginin gelismesine
katk1 saglamis ve pandemi siirecinde artan ilgiyle, podcastler alternatif
bir medya araci olarak 6ne ¢ikmistir (Cil, 2023, s. 844). Tirkiye’de 2011
yilinda yaym hayatina baslayan ve iilkedeki ilk podcast yaymi olan Po-
tacast, Spotify, Apple Podcasts ve YouTube platformlarinda yayinlarina
devam etmektedir. Ozellikle sporla ilgilenenler i¢in giincel gelismeleri ta-
kip etmek, uzman yorumlarini dinlemek ve genis bilgi yelpazesine ulas-
mak amactyla bu podcast, onemli bir kaynak olarak degerlendirilmektedir.
2011 yazinda gerceklesen NBA lokavti sirasinda Kaan Kural ve Orkun
Colakoglu'nun is birligiyle yaymn hayatina baslayan Potacast, dijital ice-
riklerin heniiz biiyiik bir rol oynamadig1 déonemde, diinyanin ilk NBA po-
dcastlerinden birini kurgulayarak Potacast’i Tiirk¢e podcastlerin onciisii
konumuna getirmistir (Oztiirk, 2023). Potacast, bugiin de ¢esitli marka-
larla sponsorluk anlagmalar1 yaparak aktif olarak yayin hayatina devam
etmektedir. Dijital platformlarin (Spotify, Apple Podcasts vb.) yayginlas-
masi, podcastlerin erisilebilirligini artirmig ve yeni dinleyicilere ulagma-
sin1 saglamistir. Son yillarda, podcast igerik iiretiminde belirgin bir artig
gozlemlenmektedir. Pandemi donemi, insanlarin evde daha fazla vakit
gecirmesine neden oldugu i¢in podcast dinleme aligkanliklarini etkilemis
ve bu siiregte dinlenme oranlarinda artislar tespit edilmistir. Analiz sirketi
Chartable’in 15 Aralik 2020 tarihinde yayimladigi verilere gore (Sekil 1),
Tiirk¢e dilinde podcast yayin sayisinda bir onceki yila kiyasla 3.5 katlik
bir artig yasanmustir (Zohrob, 2021).
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Sekil 1.
Chartable - Dillere Gore Yeni Podcast Yayin Grafigi 2019-2020

h 14.1x
I

(Kaynak: Zohrob, 2021).

3.7x
3.2x

Ayni aragtirmaya gore (Sekil 2), cihazlara podcast indirme sayisindaki ar-
tig, bir Onceki yila kiyasla en fazla Tiirkiye'de gerceklesmis ve bu oran
5.2 kat artmistir. Bu durum, dinleyici kitlesinde de benzer bir biiyiimenin
yasandigin ve Tiirkiye'nin bu trendde 6nemli bir paya sahip oldugu goriil-
miistiir (Zohrob, 2021).

Sekil 2.
Chartable - Cihazlara Podcast Indirme Grafigi 2019-2020

5.2x
1.5x 4.7x
§ 7- ER:4
3.3x 3.3x 3.2x
. 2k 2.7x e

(Kaynak: Zohrob, 2021).
Diinyanin en popiiler arama motorlarindan biri olan Google’in www.
trends.google.com hizmeti, merak edilen bir kelimenin kullanicilar tara-
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findan ne siklikta arandigin1 zaman araliginda grafiksel olarak sunmakta-
dir. Bu hizmetten yararlanarak, Tiirkiye’de ilk podcast yayminin basladigi
2011 yil1 ile 2024 yil1 arasindaki donemde “podcast” kelimesinin Goog-
le'daki aranma siklig1 incelenmistir (TrendsGoogle, 2024). 2020 yilindan
itibaren ylikselen ivme gosteren arama sikligi, 2021 yilinda en yiiksek se-

viyeye ulasmis ve 2021 yil1 sonrasinda hafif bir diisme egilimi gostermistir
(Sekil 3).

Sekil 3.
Google Trends Tiirkiye Grafigi

GoogleTrends Ana Sayfa Kesfet  Trend Olanlar o< /|

® Ro?cas‘t. + Karsilagtirin

Tarkive ~ 3022011 - 26.04.2024 ~ Tam kategeriler Google Web Arama ~

Zaman icinde gdsterilen ilgi @ & O <

Www

(Kaynak: TrendsGoogle, 2024).

Ayrica, reklam ve sponsorluk gelirlerinin artmasi, profesyonel igerik iire-
ticilerini ve medya kuruluslarini bu alana daha fazla yatirnm yapmaya
tesvik etmistir. Egitim, saglik, finans gibi spesifik konulara odaklanan nig
podcastler de bu donemde 6nemli bir yer edinmistir. Tiirkiye'de podcast
kiiltiiriiniin gelisimi hem bireysel hem de kurumsal diizeyde ¢esitlenmeye
devam etmekte, yeni teknolojiler ve platformlar araciligiyla daha genis
kitlelere ulagsmaktadir. Bu siireg, Tiirkiye'deki medya ve iletisim ortami-

n1 zenginlestirerek dijital icerik tiiketim aligkanliklarini doniistiirmektedir
(Cil, 2023, s. 844).

Pazarlama lletisimi Acisindan Podcast Yaymecihg

Pazarlama, iiriin veya hizmetlerin tanitimi, satis1 ve dagitimi siireglerini
iceren bir dizi faaliyet olarak tanimlanabilir. Kotler, pazarlamay1 miisteri
ihtiyaglarini karsilamak amaciyla deger yaratma ve bu degeri hedef kitleye
iletme siireci olarak tanimlamaktadir (Kotler & Keller, 2016, s. 27).
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Pazarlamanin temel amaci, miisteri memnuniyetini saglamak ve marka
sadakati olusturmaktir. Geleneksel pazarlama araglar televizyon, radyo
ve gazetenin yani sira dijital ¢agin yenilikleriyle dijital pazarlama aracla-
r1 da 6ne ¢ikmistir. Sosyal medya platformlari, e-posta pazarlama, arama
motoru optimizasyonu (SEO), arama motoru reklamciligi (SEM), icerik
pazarlamasi ve dijital reklamecilik gibi dijital yontemler, giiniimiizde pazar-
lamanin 6nemli unsurlar1 arasinda yer almaktadir.

Pazarlama alaninda marka hikayelestirmesi, bilgiyi ilgi ¢ekici igerige do-
niistiirme araci olarak kullanilmaktadir (Sung ve digerleri, 2022, s. 2).
Hikayeler, markaya yonelik farkindalik, anlayis, empati, taninma, hatir-
lanma ve anlam kazandirma konularinda 6nemli rol oynamaktadir (Sin-
gh & Sonnenburg, 2012, s. 189). Ayrica, hikayeler, hedef kitleyi etkileme
yetenegi ile insan yasaminin ve tiiketim deneyiminin merkezi bir pargasi
haline gelmektedir (Van Laer ve digerleri, 2014, s. 797). Hikayelestirme
stratejisi, markanin iirlin veya hizmetlerini tanitirken bagvurdugu gercek
hikayeler, anekdotlar, kurgusal senaryolar aracilifiyla dinleyicilerin dik-
katini ¢ekmeyi ve duygusal bag kurmay1 amaglayan bir yontem olarak 6ne
cikmaktadr.

Literatiir ve sosyal medya incelendiginde, podcastlerin iletisim ve pazarla-
ma tizerindeki etkisi, cogu zaman hikaye anlatimlarinin da katkisiyla, ge-
leneksel medya araglarina kiyasla farkli ve yenilik¢i bir yaklagimla deger-
lendirilmektedir. Podcast odakli pazarlama calismalarinin 2 milyar dolar1
astig1 gliniimiizde, sektoriin kiiresel pazar degeri 2022 yilinda 13.7 milyar
dolar seviyesine ulagsmistir. Polaris Market Research (2022) tarafindan
hazirlanan “Podcast Pazar Analizi Raporu”na gore, podcast kiiresel pazar
degeri 2030 yilina kadar 149.3 milyar dolara ulasacagi ongoriilmektedir.
Bireylerin ilgisini ¢eken podcast yayinlari, pazarlama faaliyetleri igeri-
sinde de popiiler bir mecra olmaya baslamis, bununla beraber, literatiire
“podcast pazarlama” kavramiyla giris yapmay1 basarmistir (Ergiil, 2023,
s. 76).

Podcastlerin en biiyiik avantajlarindan biri, dinleyicilere istedikleri zaman
ve mekanda dinleme 6zgiirliigii sunmasidir. Bu esneklik, dinleyicilere ha-
reket halindeyken, 6zgiin iceriklerle bilgi edinme ve eglenme imkan1 tanir.
Bu durum, markalarin hedef kitlelerine ulagsma stratejilerini yeniden goz-
den gecirmelerini saglamistir. Caligmalarda, podcast dinleyicilerinin radyo
dinleyicilerine kiyasla daha aktif oldugu ve ilgi duyduklar1 igerikleri daha
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dikkatli dinledikleri, ayrica podcastlerin siiriikleyici anlatim teknigi ile
radyodan farklilastig1 belirtilmektedir (Tirkoglu & Agca, 2021, s. 1680).
Geleneksel medya araglarinda genellikle kisa ve yiizeysel bilgiler sunulur-
ken, podcastler dinleyicilere daha detayli ve derinlemesine analizler yap-
ma imkam tamimaktadir. Ornegin, Riverside.fm, yiiksek kaliteli icerik iire-
ticilerine, uzaktan kayit yapma imkan1 sunan profesyonel bir platformdur.
Podcast, webinar ve video prodiiksiyonlarinda kullanicilara, HD video
ve kristal netliginde ses kayitlar1 saglamaktadir. Bu toplulugun yoneticisi
olan Kendall Breitman, bu durumun dinleyicilerin marka ile daha gii¢lii
bir bag kurmasina olanak tamdigim belirtmektedir. Ozellikle nis konulara
odaklanan podcastlerin, belirli bir 1lgi alanina sahip dinleyicileri kendisine
cekerek marka sadakati olusturdugunu belirtmektedir (Breitman, 2023).

Sosyal medya platformlari, arama motorlari, web siteleri, mobil uygulama-
lar ve podcastler, dijital uygulamalar arasinda yer almaktadir. Podcastlerin
iletisim tizerindeki etkinligi, sunulan iceriklerin derinligi ve 6zglinliigiiyle
dogru orantilidir. Ornegin, saglik, egitim, teknoloji ve ekonomi gibi farkls
alanlarda uzmanlar tarafindan hazirlanan podcastler, dinleyicilere gilincel
ve giivenilir bilgiler sunmaktadir. Podcastler, is diinyasinda liderlik ve yo-
netim konularinda 6nemli bir bilgi kaynagi haline gelmistir (Waddingham
ve digerleri, 2020, s. 275). Bu durum, is profesyonellerinin siirekli 6gren-
me ve gelisim stireglerine katkida bulunmaktadir.

Podcastlerin pazarlama iizerindeki etkilerine bakildiginda markalarin he-
def kitlelerine ulagsma yontemlerini ¢esitlendirdigi goriilmektedir. Podcast
reklamlari, geleneksel reklamcilik yontemlerine kiyasla daha kisisel ve
samimi bi¢imde sunulmaktadir. Edison Research’iin podcast reklamla-
riyla dinleyicilerin etkilesimini incelemeyi amaglayan “Super Listeners”
aragtirmasina gore, dinleyicilerinin %50'si, bir markanin hedef kitlesine
ulagsmasinin en etkili yolunun podcastlerde reklam vermek oldugunu ifa-
de etmektedir (Edison Research, 2022). Podcast reklamlari, haftada bes
veya daha fazla saat podcast dinleyenler tarafindan daha az rahatsiz edi-
ci bulunmakta ve arastirmaya katilan dinleyicilerin %56’s1, podcastlerde
duyduklar1 reklamlarin diger mecralara kiyasla bir {iriinii satin alma ola-
siliklari artirdigini belirtmektedir. Yine podcast dinleyicilerinin %51',
diger medya araglarina kiyasla podcastlerdeki reklamlara daha fazla dik-
kat ettiklerini ifade etmektedir. Ayn1 dinleyici grubunun %53" ise, diizenli
olarak dinledikleri bir podcastte yer alan bir marka hakkinda daha olumlu
gorislere sahip olduklarini belirtmistir.
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Podcast yayimciligi, artan popiilaritesiyle profesyonel bigimde yiiriitiil-
mektedir. Ajanslar, igerik tireticilerine teknik destekten pazarlama ve dagi-
tim stratejilerine kadar genis hizmet yelpazesi sunmaktadir. Bu hizmetler
arasinda stiidyo kiralama, ses diizenleme, reklam ve sponsor anlasmalari,
dinleyici analizi ve igerik tiretimi bulunmaktadir. Ajanslar, yaymcilarin
genis kitlelere ulasmasini ve igerik kalitesini artirmasini saglarken, gelir
elde etmelerine de yardimci olmaktadir. Bu profesyonel destek, yayinci-
larin igerik iiretimine odaklanmalarini ve dinleyicileriyle etkili bir sekilde
etkilesim kurmalarin1 miimkiin kilmaktadir. Tiirkiye'de, diinya genelindeki
geligsmelere paralel olarak podcast ajanslarinin sayisi her gegen giin art-
maktadir.

Ozetle, podcast dinleyici kitlesinin hizl1 biiyiimesi, icerik talebinde belir-
gin artisa yol agmistir. Bu durum, yiiksek kaliteli ve profesyonel icerik
ihtiyacini beraberinde getirmistir. Podcastler, hedefli reklamcilik i¢in ideal
platformlar sunmakta ve markalar, ajanslar araciligiyla etkili kampanyalar
yiiriitmektedir. Teknolojik gelismeler, podcast iiretim ve dagitimini ko-
laylastirarak daha fazla kisinin bu alanda yer almasina olanak tanimaistir.
Nis pazarlara hitap eden icerik ¢esitliligi, farkli uzmanlik alanlarina sahip
ajanslarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Pifieiro-Otero & Pedrero Es-
teban, 2022, s. 2-7). Bu faktorler, Podfresh, Podcast BPT ve Podbee Media
gibi ajanslarin artisini1 ve markayla podcast is birliklerini aciklamaktadir.
Podcast pazarinin biiylimesiyle, bu ajanslarin roliiniin giderek daha kritik
hale gelecegi 6ngoriilmektedir.

Tiirkiye nin podcast ajanslarindan biri olan Podfresh’in yaptig1 arastirma-
ya gore; Tirkiye'de podcast dinleyicileri, giinde ortalama 45 dakika po-
dcast igerigi tiiketmekte ve bu dinleyicilerin %34.8°1 her giin, %51.9’u
haftada en az bir defa podcast dinlemektedir. Bu baglamda Podcast rek-
lamlar1, dinleyicilerle samimi iletisim kurarak, geleneksel reklamlara gore
daha etkili sonuglar elde edilmesini saglamaktadir (Podfresh, 2024).

Glinden giine biiyiiyen podcast reklamciligi, li¢ ana yontemle uygulan-
maktadir: boliim sponsorlugu, 6zel boliim ve spot reklam. Boliim sponsor-
lugunda, is birligi yapilan markanin reklam metni boliim icerisine entegre
edilir; dinleyiciler, bolim agiklamasinda verilen kodlar ve baglantilarla
kampanya igerigine yonlendirilir. Ozel bdliimde, marka kimligine uygun
boltimler olusturulur ve marka adi boliim bashigi, agiklama ve igerikte yer
alir, bu sayede tiim podcast platformlarinda yayimlanabilir. Spot reklamda,
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markanin reklam kampanyasi, ilgili podcastin ge¢mis bdliimlerine belirli
stireyle entegre edilir ve bu modelle dinlenme sayisina gore uygun kam-
panyalar olusturulabilir (PodcastBPT, 2024).

Podcastler, pazarlama iletisimi baglaminda reklam verenler i¢in yeni ve
etkili bir mecra olarak dikkat ¢ekmektedir. Sunulan kisisel ve samimi at-
mosfer, dinleyicilere reklam mesajlarinin daha etkili sekilde iletilmesine
olanak tanimaktadir. Podcast reklamciligi, markalarin hedef kitlelerine
dogrudan ulagmasini ve dinleyicilerin dikkatini ¢cekmesini kolaylastirmak-
tadir. Serdar Kuzuloglu’nun Miele is birligi ile hazirlayip sundugu “Silent
Mode” isimli podcast yayimn1 bunun en carpici drneklerinden biridir (Sekil
4). "Silent Mode" kampanyas1, 2023 Felis Odiillerinde Isitsel Medya kate-
gorisinde 6diil alan etkileyici bir podcast araciliiyla pazarlama girisimi-
dir. Kampanya kapsaminda bir magazanin alt katin1 hedef kitlenin istedigi
zaman ziyaret edebilecegi ses yalitimli, gamasir makinelerinin ¢alistig1 bir
stiildyo haline getirme fikri kampanyanin odak noktasi olmustur. Ses ya-
litttm1 yapilan bu stiidyoda Miele ¢gamasir makinesi ekstra sessiz modda
calisirken, sunucu konuklartyla akici bir sohbet gerceklestirmektedir. Bu
stiidyoda hedef kitlenin en ¢ok ilgisini ¢eken isimlerle marka degeri ile
0zdeslesen siirdiiriilebilirlik, dayaniklilik, performans temali igerikler ¢e-
kilmistir. Miele ¢amasir makineleri ekstra sessiz modda c¢aligirken ¢ekilen
icerikler hem YouTube hem de Spotify gibi platformlarda genis kitlelere
ulasmustir. Icerikler, her béliimiin konusuna 6zel hedeflemeli meta rek-
lamlariyla desteklenerek, biiytik ilgi gormiis ve genis bir dinleyici kitlesi-
ne ulagsmistir. Ayrica, premium mecralarda advertorial reklamlari, gazete
ilanlar1, influencer is birlikleri ve PR ¢alismalariyla iletisim desteklenmis
ve agik hava reklam {initelerindeki QR kodlariyla interaktif uygulamalara
yonlendirmeler yapilmistir. Kampanya kapsaminda 9 farkli isimle gergek-
lestirilen sohbetler biiyiik ilgi gérmiis, 55 milyon gosterim, 13 milyon iz-
lenme, 700 bin organik izlenme ve reklam hatirlanabilirliginde %15.2'lik
bir goreceli artis elde edilmistir. Bu 6rnek, podcast reklamciliginin ne ka-
dar yaratic1 ve etkili olabileceginin somut bir kanitidir. Bu tiir bir uygula-
ma hem dikkat ¢ekici hem de dogal bir reklam stratejisi olarak degerlen-
dirilebilir.
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Sekil 4.
Silent Mode
Miele Miele

SILENTMODE

SILENTMODE

(Kaynak: Miele Tiirkiye, 2023).

Miele 6rnegi, podcast reklamciliginin temel ilkelerinden biri olan sami-
miyet ve dogallig1 vurgulamaktadir. Dinleyiciler, reklam mesajlarini dog-
rudan ve yapay bir sekilde degil, yayin akisi iginde dogal bir sekilde al-
diklarinda, bu mesajlarin daha etkili ve akilda kalict oldugu sdylenebilir.
Bu baglamda, Miele'nin yaratici reklam stratejisi, markanin giivenilirligini
artirarak potansiyel miisterilere ulagma konusunda etkili olmaktadir. So-
nug olarak, Serdar Kuzuloglu'nun podcast yayinlari sirasinda arka planda
Miele camasir makinelerinin ¢alismasi, podcast reklamciliginin yaratici ve
etkili bir 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

Podbee Media'nin yapimciligini iistlendigi "Baris Ozcan ile 111 Hz" adli
podcast programi, ¢esitli markalarla is birligi gerceklestirmektedir. Or-
negin, "Tertemiz Oldu: Hijyenin Kisa Tarihi" baglikli boliimde, sunucu
tarafindan Argelik Neo model camasir makinesinin tanitimi yapilmakta-
dir. Ayrica, genellikle kahve iiyelik uygulamast "Frink" sponsorlugunda
gergeklestirilen yayinlarin yani sira, Decathlon, Redoxon ve Hiwell gibi
markalarla da is birligi yapilmaktadir. Benzer sekilde, Podbee Media'nin
yapimciligini tistlendigi "Haddini Asan Yasam Rehberi" adl1 podcast prog-
raminda, "AgeSA BES" ve kripto para alim satimi1 yapilabilen web site-
si "BitHero"nun spot reklamlar1 yer almaktadir. Barig Ozcan’mn ‘111 Hz’
podcasti, dinleyiciye bilgi ve teknoloji odakli igerik sundugu igin tercih
edilmekte, reklamverenler de bu hedef kitleyle ortiisen teknoloji temali
markalar1 segmektedir (Akan, 2024, s. 29).

Philips, podcast programlarina reklam veren markalar arasinda yer almak-
tadir. Bu kapsamda, Philips Latte Go 5400 serisi otomatik kahve makinesi,
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"Bahar Akinci ile Basima Gelmeyen Kalmad1", "Yedi Cesit Evet", “Mer-
diven Alt1 Terapi”, “Ortamlarda Satilacak Bilgi” gibi podcast programla-
rinda tanitilmistir. Bu reklamlar, programin akisi sirasinda sunucu tarafin-
dan yapilmaktadir. Program sirasinda sunucu, Philips Latte Go 5400 serisi
otomatik kahve makinesinin 6zelliklerini tanitirken, ayn1 zamanda canl
olarak kahve hazirlama islemi yapmaktadir. Bu esnada kahve makinesinin
caligma sesleri de kayda ge¢mekte olup, dinleyicilere kahve makinesinin
pratikligini ve performansini ger¢ek zamanl olarak deneyimleme imkani
sunmaktadir. Bu reklam stratejileri, Uiriin tanittmin1 daha etkili hale ge-
tirerek, dinleyicilerin {iriin hakkinda daha somut fikir edinmelerini sag-
lamaktadir. Bu yaklasim, hem potansiyel miisterilerin iiriine olan ilgisini
artirmakta hem de marka ve tiiketici arasinda daha giiclii ve giivene dayal
bag kurulmasina yardime1 olmaktadir (Sullivan, 2018, s. 212).

Sonug olarak, iletisim ve pazarlama diinyasinda devrim yaratarak énemli
konuma gelmistir. Es zamanli ve esnek dinleme aligkanliklari, derin ice-
rik sunma yetenekleri ve samimi reklamcilik yaklagimlariyla podcastler,
markalara hedef kitleye dogrudan ulagma esnekligi saglar. Arastirmalar,
podcastlerin etkisinin arttigin1 ve markalar i¢in yeni firsatlar sundugunu
gostermektedir. Dinleyicilere ilgi alanlarina yonelik kisisel deneyim sunar-
ken, markalar da sadik kitleye ulasma sans1 yakalamaktadir. Bu baglamda,
podcastlerin gelecekte de iletisim ve pazarlama stratejilerinde 6nemli rol
oynamaya devam edecegi ongoriilmektedir. Bu konuda yapilmis 6nceki
akademik caligmalara gz atmak, calismanin 6nemini vurgulamak agisin-
dan faydali olacaktir.

Onceki Arastirmalar

Podcast, gorece yeni dijital pazarlama aracit olmasia ragmen, ulusal ve
uluslararasi literatiir, bu aracin egitim, eglence, dijital habercilik, kurumsal
iletisim ve is diinyasinda stratejik kullanim1 gibi ¢esitli alanlardaki etkisini
kapsamli sekilde incelemektedir. Bu ¢esitlilik, podcastlerin medya ve ile-
tisim diinyasinda son derece genis etkiye sahip oldugunu ve farkli amaglar
icin nasil kullanilabilecegini gostermektedir.

2015 yi1linda yayimlanan makale “A Golden Age of Podcasting: Evaluating
Serial in the Context of Podcast Histories”, podcastin tarihsel gelisimini ve
ozellikle "Serial" adli podcastin bu baglamdaki énemini degerlendirmeyi
amaglamaktadir. Serial; Sarah Koenig'in sunuculugunu iistlendigi ve her
boliimde kurgusal olmayan bir hikaye anlatan bir arastirmaci gazetecilik
podcastidir. Arastirma, "Serial"in podcastlerin teknik degisimler ve din-
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leyici analizleri baglaminda nasil énemli bir an oldugunu incelerken, po-
dcasting'in genel medya platformlar1 arasindaki yerini de sorgulamaktadir.
“Serial” podcastlerin, nis bir aktiviteden ana akim bir medya platformuna
doniismesinde dnemli bir rol oynamustir. ‘Serial’, genis kitlelere hitap et-
mesi ve dinleyicilerin igerige entelektiiel ve duygusal olarak baglanabil-
mesyle dikkat cekmistir. Arastirmalara gore, akilli telefonlar ve diger bagl
cihazlar podcast dinleme deneyimini daha erisilebilir hale getirmistir. Bu
teknolojik degisiklikler, podcastlerin erisimini ve popiilaritesini artirmistir
(Berry, 2015, s. 171).

“Insights on the Go: Leveraging Business Podcasts to Enhance Organizati-
onal Performance” baslikli makale, is diinyasinda podcastlerin kullanimini
ve bunlarin organizasyonel performansi nasil artirabilecegini incelemek-
tedir. Calisma, is diinyasiyla ilgili bilgi edinmek ve yeni bakis acilar1 ka-
zanmak isteyen yoneticilere podcastlerin sundugu firsatlar1 ve avantajlari
tanitmaktadir. Makale, ¢esitli is podcastlerinden elde edilen iggoriileri de-
gerlendirerek yoneticilere degerli teknikler 6gretmeyi ve giincel is diinyas1
haberleri hakkinda bilgi vermeyi hedeflemektedir. Podcastlerin yoneticile-
re sundugu farkli bakis agilar1 ve stratejik yonetim teknikleri, organizas-
yonel performansi artirmada énemli rol oynamaktadir. Ozellikle, yoneti-
cilerin dinleyici olarak katildig1 podcast boliimleri, yonetim becerilerini
gelistirmekte ve organizasyonel karar alma siireclerine katkida bulunmak-
tadir. Podcastlerin farkli konular1 ele alabilme esnekligi, dinleyicilere ge-
nis perspektif sunmakta ve yoneticilerin hem genel is stratejileri hem de
spesifik endiistri bilgileri hakkinda bilgi edinmelerine olanak tanimaktadir.
Bu baglamda, ¢alisma, podcastlerin is diinyasinda stratejik ara¢ olarak kul-
lanilabilecegini ve organizasyonel performansi artirmada dnemli rol oyna-
yabilecegini gostermektedir (Waddingham ve digerleri, 2020).

2021 yilinda yayimlanan makale “Dijital Habercilige Farkli Bir Bakis:
Podcast Yayinlar1”, dijital haberciligin unsuru olarak podcast yayimlarinin
incelmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ile habercilik dijital
platformlara tasinmis ve podcast yayinciligi, haber iceriklerinin ses kaydi
seklinde hazirlanarak dinleyicilere sunuldugu mecra olarak 6ne ¢ikmustir.
Calisma, diinya ve Tiirkiye'de podcast araciligiyla yapilan dijital haberci-
ligin yansimalarini, kdkenlerini, ekonomik boyutunu ve gelisimini litera-
tiir taramas1 yontemiyle incelemistir. Bu inceleme sonucunda; Tiirkiye’de
podcast haberciliginin, ABD ve Avrupa ile kiyaslandiginda nicelik agisin-
dan zayif kaldig1 goriilmekle birlikte Tiirkiye’deki podcast yayinlarinin da
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reklam geliri ve pazar pay1 acisindan son derece yetersiz oldugu sonucuna
varilmistir (Budak, 2021).

“Podcast Dinleme Aliskanliklar1 Uzerine Bir Inceleme” isimli makale; po-
dcast ve radyo yayinlarinin farkliliklarini ve kullanicilarin podcastleri ter-
cih etme sebeplerini ortaya koymaktadir. 11 kisiyle yapilan derinlemesine
goriisme sonucunda; katilimcilarin, podcast igeriklerinin eglenceli ve bil-
gilendirici olmasina, samimi bir dille ve akici sekilde sunulmasina 6nem
verildigi anlagilmistir. Eglenceli ve bilgilendirici igerikler, dinleyicilerin
ilgisini ¢ekmekte ve memnuniyetlerini artirmaktadir. Ayrica; podcastlerde
yer alan reklamlarin, yaymin basinda ve sonunda yer almasi durumunda
dinleyiciler tarafindan rahatsiz edici bulunmadig tespit edilmistir ancak,
reklamlarin yayimi bolmesi durumunda dinleyicilerin olumsuz tepki verdi-
g1 goriilmiistiir. Katilimcilar, ideal podcast siiresinin 20-45 dakika arasinda
olmas1 gerektigini belirtmistir. Siiresi ve igerigi iyi ayarlanmis podcastle-
rin daha fazla dinleyici ¢ektigi ve takip edildigi gozlemlenmistir (Kaynar,
2021).

Craig, Brooks, Bichard (2021), podcastlerin yayginligina ragmen, {iniver-
site 6grencilerinin podcastleri dinlemeye olan ilgisini ve motivasyonlarini
inceleyen ¢ok az arastirma oldugu sorunsalindan yola ¢ikarak, kullanimlar
ve doyumlar teorisi perspektifinde iiniversite 6grencilerinin podcastlerle
iliskili motivasyonlarini arastirmistir. “Podcasting on Purpose: Exploring
Motivations for Podcast Use Among Young Adults” baslikli ¢alismada,
podcast kullanimina iliskin motivasyonlar {i¢ ana baslik altinda incelen-
mektedir: eglence, kacis ve bilgi edinme. Motivasyonlarin cinsiyete gore
degiskenlik gostermedigi, podcast tiiriine gore degistigini tespit etmisler-
dir. Sonuglar, podcastlerin geng yetiskinler arasinda nasil ve neden popii-
ler oldugunu anlamaya ve podcast lireticilerine igeriklerini daha iyi nasil
hedefleyebilecekleri konusunda 6nemli bilgiler sunmaktadir.

Tobin ve Guadagno'nun (2022) “Why People Listen: Motivations and Out-
comes of Podcast Listening” baslikli calismasinda, aciklik, ilgiye dayal
merak ve bilis ihtiyacinin podcast dinlemeyi olumlu etkiledigi, nevrotikli-
gin ise olumsuz etkiledigi bulunmustur.

Chan-Olmsted ve Wang’in (2022) “Understanding Podcast Users: Con-
sumption Motives and Behaviours” ¢alismalarinda, podcast tiiketiminde
eglence, bilgi ve ses platformu istiinliigliniin baglica motivasyon unsurlari
oldugu; dinleme ayarlari, genislik, derinlik, rutin ve rakip isitsel medya
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kullaniminin dinleme davranislarini etkiledigi bulunmustur.

Rime ve digerlerinin (2022) “What is a Podcast? Considering Innovations
in Podcasting Through the Six-tensions Framework™ makalesi, podcast
kavraminin yillar icinde nasil degistigini ve bu degisimlerin medyanin
0ziinli koruyarak nasil yenilik¢i yaklagimlar gelistirebilecegini incelemek-
tedir. Calisma, podcastlerin tarihsel gelisimi ve bu siirecte ortaya cikan
yenilikleri alt1 temel gerilim (kisisellestirme ve otomasyon, benzersizlik
ve evrensellik, bagimsiz ve ana akim {iretim) ¢ercevesinde ele almistir. Bu
gerilimler, gelecekte podcastlerin tanim1 degisse de dzlerinin korunarak
yenilik yapilmasi i¢in temel sunmaktadir.

2022 yilinda yayimlanan “Podcast Kullanimi1 Baglaminda Algilanan Do-
yumun Reklama Yo6nelik Tutum Olusumu Uzerindeki Etkisi” isimli ma-
kalede, podcast yayinlarinda yer alan reklam igeriklerinin tiiketiciler ta-
rafindan nasil algilandigimi ve bu reklamlara karsi tiiketicilerin nasil bir
tutum gelistirdikleri incelenmistir. Bu baglamda, podcastlerin reklam ka-
nal1 olarak benimsenmesi ve bu mecradaki reklamlarin etkinligi iizerine
odaklanarak, reklam verenler ve markalar i¢in 6nemli ¢ikarimlar saglama-
y1 hedeflemistir. Calismadaki bulgulara gére podcast kullaniminda algila-
nan egitim-eglence, hikaye anlatimi, sosyal katilim ve ¢oklu gorev boyut-
lartyla reklama yonelik tutum olusumu arasinda anlamli bir iligki oldugu
saptanmustir (Ozkok Sisman & Babiir Tosun, 2022, s. 151).

“Dijital Pazarlama Siireclerine Kurum Calisanlarinin Katilimi: Trendyol
Tech Podcast Serisi Uzerine Bir Degerlendirme” isimli makalede, Trendyol
Tech Podcast serisi 6rnegi iizerinden dijital pazarlama siireglerine kurum
calisanlarinin katiliminin incelenmesi hedeflenmistir. Caligmada, dijital
pazarlama, geleneksel yontemlere gore daha esnek, hizli ve bilgi toplumu-
nun gereksinimlerine cevap verebilen bir anlayis olarak one ¢ikmaktadir.
Podcastler, 6zellikle son zamanlarda bireylerin ilgisini ¢ekerek pazarlama
faaliyetlerinde popiiler mecra haline gelmistir. Kurum ¢alisanlariin dijital
pazarlama siireclerindeki katiliminin bu basariya katkida bulunan 6nemli
bir kriter oldugunu vurgulamaktadir. Arastirma bulgulari, kurum calisan-
larinin dijital pazarlama faaliyetlerine katiliminin hem kurum i¢i hem de
kurum dis1 paydaslarla olan iliski ve iletisime dnemli katkilar sagladigini
ortaya koymustur (Ergiil, 2023).

Bankalarin kurumsal iletisim stratejilerinde podcast kullanimini inceledi-
gi “Kurumsal Iletisimde Podcast: Bankalarin Podcast Kanallarina Y6nelik
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Bir inceleme” adli makalede; bankalarin podcastleri nasil kullandiklarin,
bu podcastlerin yillar igerisindeki degisimi ve gelisimi belge analizi yonte-
miyle arastirilmistir. Bu baglamda, bankalarin podcast igeriklerinin sayisi,
stireleri ve paylasim sikliklart gibi faktorler degerlendirilmistir. Sonucta,
podcastlerin bankalarin kurumsal iletisim stratejilerinde 6nemli yer tut-
tugu ve bu iceriklerin yillar igerisinde artis gosterdigi ortaya konmustur.
Podcastlerin, bankalarin mesajlarini genis kitlelere ulastirmakta etkili arag
olarak kullanildig1 ve igerik siiresiyle paylasim siklig1 arasinda dogrudan
iliski olmadigi tespit edilmistir (Gtiler, 2023).

Incelenen calismalarda ele alman podcast kullanimmin algilanan doyum
ve reklama etkisi, podcastlerin kullanict algist ve reklam tutumlar iize-
rindeki etkilerini anlamak agisindan degerlidir. Dijital habercilik odakli
caligmalar, podcastlerin dijital habercilikteki rolii ve ekonomik boyutlarini
kavramak i¢in 6nemlidir. Dijital pazarlama ve kurum calisanlarinin katili-
m1 odakli ¢calisma; dijital pazarlamada podcastlerin rolii ve kurum i¢i ileti-
simdeki katkilar1 agisindan yol gostericidir. Podcast dinleme aligkanliklari
odakli caligmalar, kullanicilarin podcast dinleme tercihleri ve reklamlarin
dinleyiciler tizerindeki etkisiyle ilgili fikir verebilmektedir. Eglence, bilgi
ve ses kalitesinin, podcast tiiketim motivasyonlarinda etkili oldugu anla-
silabilmektedir. Is diinyasinda podcastlerin kullanimini arastiran ¢alisma-
lar; organizasyonel performansi artirmadaki rolii ve yoneticilere sagladigi
avantajlar1 ortaya koymaktadir. Bu baglamda konu ¢esitliligi gz oniinde
bulundurularak on bir adet ¢calisma se¢ilmistir. Bu ¢alismalarin ¢ok yonlii
kullanimin1 ve etkilerini farkli agilardan ele alarak, podcastlerin dnemini
anlamaya yardimci olacag diisiiniilmektedir.

ARASTIRMA VE BULGULAR

Bu arastirma, podcast yaymciliginin Tiirkiye’de ve diinya genelindeki
tarihsel gelisimini inceleyerek, markalarin bu yeni medya mecrasini na-
sil etkili bir bicimde kullandiklarin1 kavramsal bir ¢erceve i¢inde ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Aragtirmanin evrenini, Spotify’in 2023 yili ve-
rilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen ilk bes podcast olusturmaktadir.
Bu podcastler; Ortamlarda Satilacak Bilgi, Kendine Iyi Davran, Merdiven
Altr Terapi, Meksika A¢mazi ve Hayalhanem’dir. Arastirmanin amacina
uygun olarak, markalarla is birligi ger¢eklestirdigi gozlemlenen Ortamlar-
da Satilacak Bilgi ve Merdiven Alti Terapi podcastleri amacli 6rnekleme
yontemiyle secilerek ¢alismanin 6rneklemini olusturmustur. Orneklemde-
ki podcastlerin 2023 y1li boyunca yayimlanan boliimleri asagidaki sorula-
ra yanit aramak lizere incelenmektedir:
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AS.1. Boliim siireleri, dinleyici puanlari, podcast hakkinda bilgiler ve is
birligi yapilan markalar ile ilgili tema ve sdylemler nelerdir?

AS.2. Podcastlerin cagdas pazarlama stratejilerinde oynadigi temel rol ne-
dir?

AS.3. Podcastlerin marka hikaye anlatimindaki etkinlikleri nelerdir?

Calismada, mevcut bir durumu, konuyu, belirli gruplari, fiziksel ortamlari,
tercihleri ve davraniglar1 ayrintili olarak tanimlamak igin tercih edilen be-
timsel analiz yontemi kullanilmistir. Bu yontem, arastirmacilara konunun
kapsamli goriiniimiinii sunarak olgularin nedenlerini ve sonuglarini anla-
mada yardime1 olmaktadir (Biiytikoztiirk ve digerleri, 2020). Arastirmanin
bulgular1 boliim siiresi, kanal puani, kategori, yayinct, isbirligi ve sponsor-
luklar ile boliim bagliklar1 temalarinda incelenmekte ve podcastlerin etkili
pazarlama iletisimi araci olarak kullanilabilecegi ve markalarin hedef kit-
lelerine ulasmada olumlu katki saglayacagi ongoriilmektedir. Podcastlerin
dinleyicisi ile kurdugu samimi bag, markalarin mesajlarinin daha kalict ve
anlamli olmasini saglamaktadir. Kapsamli literatiir calismasiyla destekle-
nen arastirma, hem Tiirkiye’deki podcast yayinciliginin marka is birlikleri
cergevesinde mevcut durumunu anlamaya imkan vermekte hem de mar-
kalarin podcastleri nasil etkili sekilde kullanabilecegine dair 6rnek analiz
sunmaktadir.

2023 Yilinda Tiirkiye’de En Cok Dinlenen Podcast Yayinlari

Ortamlarda Satilacak Bilgi; kiiltiir, sanat, edebiyat, felsefe, psikoloji ve
kisisel gelisim konularinda cesitli bilgiler sunmaktadir. Podcast BPT ca-
tis1 altinda yayimlanan bu podcast, hemen her boliimiinde bir¢ok farkli
markayla sponsorluk ve is birligi anlagsmalar1 yaparak boliim sponsorlugu
almaktadir. Kendine lyi Davran podcasti, klinik psikolog Beyhan Budak
tarafindan yonetilmekte olup, dinleyicilere kendilerini kesfetme, motive
olma ve psikolojik ylizlesme konularinda rehberlik eden bir egitim po-
dcasti olarak 6ne ¢ikmaktadir. Beyhan Budak'in YouTube kanalinda pay-
lagtig1 igeriklerin ses kayitlarini igeren bu podcast, mevcut igerikleri bas-
ka formatta sunarak genis dinleyici kitlesine ulasmaktadur. Igerik iireticisi
Deniz Diilgeroglu tarafindan yonetilen Merdiven Alti Terapi, dinleyici
kitlesiyle giinliik yasam konularinda dertlesen ve kendi deneyimlerini sa-
mimi sekilde paylasan, ayrica ¢esitli markalarla is birlikleri yapan podcast
olarak dikkat ¢cekmektedir. Meksika A¢mazi, Mesut Siire ve Fazil Polat
tarafindan sunulan, komedi tiirtinde igerikler sunan podcast yayinidir. Son
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olarak, Hayalhanem podcasti, Mehmet Yildiz tarafindan sunulan ve egi-
timsel konulara odaklanan bir platformdur. Mehmet Yildiz, “Bir insanin
hayati iyi bir egitimle degisebilir” mottosuyla hareket ederek dinleyicilere
farkli bakis agilar1 sunmaktadir (Tablo 1).

2023 yilinda Tiirkiye'de en ¢ok dinlenen podcastlerden “Ortamlarda Sa-
tilacak Bilgi” ve “Merdiven Alt1 Terapi” lizerinden gerceklestirilen spon-
sorluk ve is birligi calismalar1 detayli olarak incelenmektedir. Calismada,
ajans araciligiyla sponsorluk/is birligi caligmalar1 yapan “Ortamlarda Sati-
lacak Bilgi” ve bireysel is birlikleri gerceklestiren “Merdiven Alt1 Terapi”
podcastlerinin her ikisiyle de is birligi yapan Cambly, Altintas Online, Phi-
lips ve L’Oréal markalarinin karsilagtirmali analizi yapilmaktadir.

Podcast boliimleri, reklam igerikleri ve is birligi detaylar1 ayrintili ola-
rak incelenmis, markalarin reklam stratejilerinin etkinligi ve podcastlerin
marka is birliklerindeki etkileri lizerinde durulmustur. Ayrica, markalarin
podcastler araciligiyla dinleyicilere {iriin ve hizmetlerini podcast program-
cilarinin kendi tarzlarinda nasil entegre edildigi incelenmistir. Elde edilen
veriler, her markanin ilgili podcast ile gerceklestirdigi is birliklerini tarih,
baslik tema/sdylem ve siire agisindan detaylandirmaktadir.

Tablo 1.
2023 yilinda en ¢ok dinlenen podcastler

2023 YILINDA EN COK DINLENEN PODCASTLER - SPOTIFY VERILERi

KANAL .
T 2023 - B eve— KANAL BUNYESINDE YAPILAN B":T::AANZM
CIK_IS_ 9“1‘ E'.:."'u".' AN KANAL "HAKKINDA" KISMI 1L RARAL i§ BIRLIKLERI/ SPONSORLUKLAR - i$ BIRLIKLERI /
-SPOTIFY | TARIHI |BSLDOM|  SURESI PUANI ETIKETLER/ | YAYINCISI 5 TG
SAYISI BULUNDUGU
KATEGORi 03
Native Teams, Terappin, Cambly,
TOD TV, Dominos, Kokoma, Karaca,
Altintas Online, Finish, Tavmergen
Tiip Bebek Merkezi, QNB.
Kulltiir, Sanat, Edebiyat, Felsefe, Finansbank, Philips, Samsung, Nike,
Psikoloji, Kisisel Gelisim, Belgesel, ING, Hyundai, Miniaturk, Altinyildiz
e Classics, Atasun Optik, ORAV, Terappin, Cambly,
Ortamlarda satabileceginiz bilgilerin oldugu Day2Day Collagen, Ddeal?ank, Alunl.a.s Online, Karaca,
Satilacak |Oca21| 92 |Ort.20-60dk. |4,8(5,68) podcastler. Kisisel Gellgim | "00¢ast | Farkindalik Defteri, Tefal, Liebox, | - Philips, Samsung,
Bilg! M e ety Yooy BPT L'Oreal Paris, The Body Shop, Odeabank, Tefal,
y - Pastavilla, Birey Egitim Kurumlari, | Paribu, Eczacibasi,

/ortamlardasatilacakbilgi/ 33. Akbank Caz Festivali, Sneaks Up,| Agesa, Mediamarkt
Reklam ve I3 birilider! igin: Flormar, Pegasus, Eczacibas), TAFT
ortamlardasatilacakbilgi@gmail.com AT A e, i
Bundle, Tirkiye Petrolleri, BBC
Planet Earth, Renault, Mediamarkt,
Agesa, Dimes, Duru, Watsons,
Argelik

Kendini kesfet, mative ol

ve yizles.
Kendine Merhaba, ben Klinik Psikolog

iyi Mar.17| 56 Ort.10-30dk. | 4,9 (2B) [Beyhan Egitim Beyhan Budak Yok Yok
Davran BUDAK, burada YouTube hesabimda

yayimladigim videolari
ses kayitlarini paylagiyorum.
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Cambly, Hiwell, LaVita, Sebamed,
Philips, Dermalex, Marnys, Altintas
Siz geceleri uyuyabilin diye Dent Online, Nasty For Human, Poddy, Bi| Hiwell, LaVita, Philips,
$ub.20| 41 |oOrt.25-55dk.|4,8(5,38) |ben uyumayip dertlerinizi Teknoloji Dilgeroglu Kutu Kombin, L'Oreal Paris, La  Poddy, Bi Kutu Kombin,
digiiniyorum. Rache Posay, Kiralabunu.com, Cambly,

Vitafenix, pembebulutlarda.com,
Fulique, Beauty Pillow,

Merdiven
Alti Terapl

"0 konuda gergekten ne
dugtiniyorsun?
Meksika Agma1 Bu zor durumdan nasil gikarsin?
Son Peki en yakin arkadagini satar misin?"
Yayimlanan
Béliim

Mesut Sure, Anlatanadam ve Fazli

Polat

Haziran Meksika Acmazi'nda cevabi olmayan
2023) sorulara gozim anyor!

Reklam ve is birligi talepleriniz igin:

podcastsatis@karnaval.com

Eyl21 | 20 |Ort.30-45dk.|4,9 (6,68) Komedi karnaval.com Yok Yok

"Bir insanin hayati iyi bir
i egitimle degisebilir."
(Bazi bélimler N , Podcast
Hayalhanem |Tem.20| 210 - 8,9(1,68) Gegmis, Egitimsel Yok Yok
7-8 dk, geneli (Mehmet
YouTube: https://www.youtube.com/

60-75 dk.) Yildiz)
user/hayalhanem

ort. 8-75 dk. Hayalhanem

(Kaynak: Spotify, 2024).

Ortamlarda Satilacak Bilgi (OSB) ve Merdiven Alt1 Terapi (MAT) In-
celemesi: Cambly Markas: is Birlikleri

Ortamlarda Satilacak Bilgi podcastinin, Ocak — Nisan 2023 tarihleri ara-
sinda yayimlanan yedi bdliimiinde, Cambly markasi ile gergeklestirilen is
birlikleri detayli olarak incelenmistir. Bu boliimler arasinda yer alan “Sah-
maran Efsanesi”, “Gizemli Maya Uygarlig1”, “Masallarin Karanlik Diin-
yas1” ve “Bildiklerimiz ve Bilmediklerimiz” baslikli yayinlarda, egitim ve
hikaye anlatim1 temalari, dinleyicilere farkli deneyimler sunacak sekilde
islenmistir. Dinleyiciler, Cambly'nin egitici ve destekleyici rolilyle zen-
ginlesen bu iceriklerde hem tarihsel hem de kiiltiirel derinlikler kesfetme
sans1 bulmustur.

Cambly is birligi kapsaminda, “anadili Ingilizce olan deneyimli 6gretmen-
ler” ve “heyecan verici yeni firsatlar” gibi unsurlar, is birligi mesajinin
merkezinde yer almistir. Cambly, OSB ile olan is birligi araciligiyla dil 6g-
renme seriivenini hem yetiskinler hem de ¢ocuklar i¢in eglenceli bir hale
getirirken, OSB’nin anlattig1 hikaye ile iligki kurarak Cambly markasini
boliim hikaye iceriklerine entegre ettigi goriilmektedir.

Merdiven Alt1 Terapi podcastinin, Kasim — Aralik 2023 tarihleri arasinda
yayimlanan “Altin Bileziklerimi Nasil Aldim?”, “Konustugum Dili Anla-
yan Yoksa Ne Olur?” ve “Yabanci Olandan Neden Korkuyorum?” baslikli
3 boliimiinde ise Cambly markasi, teknoloji ve dil 6grenimi konularin1 bir-
lestirerek dinleyicilere yenilik¢i 6grenme yontemlerini markay1 anlattigi
hikaye ile iliski kurarak tanitmistr.
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Her iki podcast de marka programcilarinin hikayelestirerek anlatimiyla
Cambly ile gerceklestirdikleri is birliklerinde hizmeti tanitmak i¢in 6zel
promosyon kodlar1 ve ¢esitli firsatlar sunarak marka bilinirligini artirmaya
yonelik harekete gecirici mesajlar igermistir (Tablo 2).

Tablo 2.
OSB ve MAT — Cambly marka is birlikleri

0SB + MAT: CAMBLY i$ BiRLIKLERI

TARIH N
KANAL | osy BASLIK i§ BIRLI&I / SPONSORLU IGERIK siiRE

["Ana dili Ingilizce olan deneyimli egitmenlerle ister birebir, ister grup derslerine katiabileceginiz online bir egitim uygulamasi olan Cambly'e bugiin basla,
len bilyiik yatinmi gelecegine yap. 05860 kodu ile tam %60 indirimle ilk ve son kez ayda sadece 199 TL'ye abone ol. Aynca ilk dersin icretsiz! Bugin
16.0ca Sahmaran Efsanesi kendin igin bir adim at." "Cambly'de lk defa tim Grinlerde gegerli %60 indirimi kagirmayin, Cambly'nin %60 indiriminden yararlanmak igin 05860 28 k|
kodunu, Cambly Kids'in %60 indiriminden yararlanmak igin ise 0586 kodunu kullanarak hemen abone olabilirsiniz. Sinirl sayida kisi icin gegerli bu biiyik
indirimi kagirmayint”
"Sizi de heyecanlandiracak haberlerim var. Cambly'de su an %60 indirim var. Yilin en biyak indirimi bu arkadaslar, o yizden sakin kagirmayin derim ve
bu indirim hem birebir derslerde gegerii hem de grup derslerinde gegerii. Biliyorsunuz Cambly'de artik grup dersleri de baslads ve grup dersleri ilk ve son
18Mar|  Gizemli Maya Uygarligi  [kez bu fiyatlarda. stelik ilk dersiniz dcretsiz! Hemen bugiin baslamak istiyorum Merve diyenler hakli ciinkd sinirh sayida kisi igin gegerl...Cambly'e gunan [41 dk.|
istediiniz saatinde, istedifiniz yerden 7/24 online baglanabilir ve ana dili ingilizce olan efiitmenlerle ki bu eitmenleri kendiniz seebiliyorsunuz, hemen
ingilizce pratikleri yapmaya ilisiniz. Bize dzel kodumuz 6maya, linki

"Sizin icin gizel haberlerim var, linkdi Cambly Kids'te su an yilin en biyik indirimi baslach, Tam %60 oraninda bir indirim ve simiri sayida kisi igin gegerli.
22Mar| Masallann Karanik Diinyasi | Gocugurn Ingilzceyi ana il gibi Grensin, konussun, temelsaglam olsun diyen ebeveynler igin dofru adres Cambly Kids. Bu platformda biliyorsunuz ki |29 de
l2na dili ingil var. onlarla ingilizee seviyesine gore gocugunuz online pratikler yapabiliyor.”

["Once size gizel bir haberim var, onu soylemek istiyorum. Cambly'de bu senenin en biyak indirimi var. $u anda tam %60 indirim ve simirl sayida Kisi igin
lgeerii. lk dersiniz icretsiz. ingilizce konusarak pratik yapmak isteyenler, ingilizcesini daha daha ileri seviyelere tagiyarak dinyanin kapilarimi aralamak

1Nis | Bildi e i - Ayrica tek bir Uyelikte 30'dan fazla ders programina 7/24 ulasabiliyorsunuz. Ginin her saatinde, istediginiz her yerde Cambly'den |29 dk.|
favdalanamlworsunuz Bu indirim hem Cambly Kids icin gegerli, hem birebir derslerde hem de bil ki artik Cambly'de grup i basladi, orada
da gecerli. Bu indirimden hemen icin bize ozel kodumuz 600bilg".

["Cambly denince anla, tamam simdi buldum...¥ilin en biydk indirimi var Cambly'de, tam %60 indirim. Kendime yatirm yapmak istiyorum ve Ingilizcemi
iran'a Seriat Nasil Geldi?  [gelistirmek istiyorum diyenler, litfen bu firsat kagirmasin. Hatta ocugunun gelecei igin kalici yatinm yapmak isteyenler de eger 4-15 yas arast bir

5.Ni o N 26 dk.
s islam Devrimi lcocugunuz varsa onun igin de firsat var. $u an Cambly'de bireysel derslerde, grup derslerinde, hepsinde %60 indirim var ama simirh sayida kisi igin gegerli.”
" Cambly'de hem grup derslerinde hem bireysel derslerde gegerli %60 indirim var arkadaslar. Bu avada o gok eglencel grup dersleri ilk ve son kez ayda
3May Kendine Meydan Oku sadece 199 TL...Sohbet, muhabbet yani hem ingilizeenizi geli hem de konfor. d: Bize &zel kodumuz 60konfor ve bu 46 dk.

kodla efier daha 6nce denemediyseniz hemen iicretsiz bir deneme dersi yapabilirsiniz. Cambly'de ana di ingilizce olan egitmenlerden online olarak zaman
mekan fark etmeksizin 7/24 d .
ORTAMLARDA " Su an Cambly'de %55 indirim var. Ayda sadece 349 TL. Mathis bir kampanya, bize ozel kod 550sb. Kariyerinde daha basarili olmak isteyenler, yurt

SATILACAK BiLGI f i Kl i i izcesini
o Oppenneimer / ldisina tasinmak steyenler, yeni kiiltirler, yeni yeni insanlarla tanismak isteyenler ve Ingilizcesini gel:
Tem

Dinyalarin Yok Edicisi

p daha st seviyelere tasimak steyener,
|Cambly'de giiniin istediginiz her saatinde online baglanarak istediginiz konuda i ve kendinizin her ti Tirkge |36 dk.
diistinip Ingilizce ifade etmeye calismaya son vermek isteyenler, agiklamalardaki linke tiklayarak ne zaman isterse o zaman Ingilizce GErenmeye
7/24 denemek isteyenler igin ilk ders Ucretsiz."

_Cambly'de su an %55 indirim var ve bize 62el kodumuz Sosb...Cambly'de 7/24 istediginiz zaman online baglanarak ana dili ingilizce olan egitmenlerden
Bagarinin Temeli: kendi sectiginiz bir konu hakkinda konusabilirsiniz...Cambly'de 1 saat ingilizce pratigi yapmak 89 TL. Arkadaglar bir de Cambly'nin yapay zeka ingilizce

Basarisizlik lefitmeni var. 7/24 iicretsiz ve simirsiz ben kendisiyle biraz sohbet ettim...Cambly'nin yapay zeka ingilizce egitmeni agiklamalardaki linke tiklayarak %55
indirimden Sosb koduyla hemen faydalanabilirsiniz."
|"._Harika bir baslangic yapmak isteyenler yeni sezona 6zel Cambly'de su an %55 indirim var. Dinyanin farkl yerlerinden insanlarla 1 saat ingilizce pratik
lyapmak sadece 99 TL.Size ne zaman uyarsa Cambly'de 7/24 online efiitim alabiliyorsunuz...Cambly bize 6zel indirim kodu 55sanat arkadaslar, agiklama
birakiyorum indirim kodu ve linki, Bu arada gegen giin size Cambly'nin yapay zeka egitmeninden bahsetmistim. Ucretsiz 7/24 onunla pratik yapabilirsiniz
dive, (yapay zeka efitmeni onceki ile ayn bilgileri veriyor.)"
|"._Bize &2el Cambly indirim kodumuz 60yasa. Vilin en bilyiik ve son Cambly kampanyasi bu arkadaglar sakin kagirmayin. Cambly'nin en gok beklenen
indirimi bu. 12 aylik aboneliklerde %60 indirim sadece 69 TL'den baslayan fiyatlaria bir bardak kahve fiyatina bir ders ingilizce, aylik ise 209 TL. Eger
lcocugunuz iin disiniyorsaniz, Cambly Kids'te de su an indirim var. Ayni kodla faydalanabilirsiniz %60 indirimden. 4-15 yas arasi ¢ocugunuz varsa dikkat
Kodumuz 60yasa. Cambly'de giinin istediginiz saatinde istediginiz yerden online balanarak kendi segmis oldugunuz egitmenle ilgi duydugunuz alanlarda
ingilizce pratik Ustelik icretsiz h I k birgok kaynag ticretsiz erisebiliyorsunuz ve Cambly'nin gok sevilen yapay zeka
legitmeni CamaAi ile sinirsiz ingilizce pratigi il iz..."
6.Kas Tann ile Aldatmak Yayin icinde reklam/bilgilendirme yok. Yalnizca metin icinde kod verilmis. 35 ok |

148 32 dk|

28y Yiiz Okuma Sanati 33 dk.|

1Kas Tarihte Seks Yasalar 40 dk.|

.. Arkadaslar su an Black Friday danemi ve Cambly'de yilin en biydk indirimi var. Tam %60 indirim var su anda aylik 299 TL arkadaslar...Biliyorsunuz
birebir ders de alabiliyorsunuz ayni zamanda grup derslerine de Cambly'de 058 takipgilerinin cok mmg. ai yapay zeka ve ingilizce 35 dk.|
kaynaklar var Gicretsiz. Hemen Cambly'de iicretsiz hesap olusturarak yapay zeka
["_Cambly'de su an 12 ay Gyeliklerde %60 indirim var ve ayda sadece 299 TL'den baslayan lwatlarla ha simdi ha disanda 23 kere kahve isek zaten ayni
Sorunlar 6 Farkli Bakis fiyata geliyor. Yilin en biiyiik ve son Cambly indirimi bu...ister bireysel ders alin ister grup ders, birebir de grup dersleri de gok eglenceli diyorlar bu arada

Agisiyla Gz dusinebiliriniz onu yabanelarta pratik yapmak eflencelidir tabi..Merve bunla igin bana bir Cambly kodu laum diyenier kodumuz 60sapka, %60 idirm,
|ayda 209 TU'den baglayan fiyatlarla yilbagi hediyemizi linke biraky,
*._.Cambly'de yilin en biiyik ve son kampanyasi var. Bu Black Friday sezonunda benzelh[watlnu olmayan seyler satin almak yerine gergekten kendinize
lyatinim yapin derim ben ve gok iyi ingilizce konusmay ogrenin clinkii Cambly'de simdi 12 aylik aboneliklerde tam %60 indirim var yani ayda 299 TL'ye
Altin Bileziklerimi lgeliyor...0 yizden merak ettiyseniz Cambly'de grup dersleri nasil oluyor diye dinyanin farkli yerlerinden benzer ilgi alanlanina, sizin ilgi alanlanniza benzer

Nasil Aldim? seylerle ilgilenen insanlarla ve benzer ingilizce seviyesine sahip tabil ki insanlaria bir araya geliyorsunuz ve ingilizce sohbet ederek pratik
{Cambiy'nin ev konforunda 7/24 bahsediyor, kendinden rekler vererek) - (yapay zeka efitmeninden bahsediyor, ondan
laldiis derste yagadig komik ve keyifli anlardan "
["..Cambly, online Ingilizce grenme uygulamast. Ana dili Ingilizce olan egitmenlerle gorintili olarak konusup egitim allyorsunuz.. Ana dili Ingilizce olan
biriyle béyle karsilikli konusa konusa égreniyorsunuz ki bir dili 5Erenmenin en doal sekli bu. Haftada sadece 1 saatinizi ayirarak
baslayabilirsiniz...Cambly'de yilin en biyiik indirimi var. Tam %60 oraninda hem birebir derslerde hem de grup derslerinde ayrica hem yetiskinler icin olan |29 dk.
(Cambly'de yani Camby iasik hem de Cambly Kids'de geserl..Cambly il hemen Ingiizce &frenmeye baslamaniz icin %60 indirim kodunuz 60merdiven
Uygulama baglantisini da bu indirim kodumuzla
*._Bu bBlamiin sponsoru tabii ki boyle yenilik ve korkmayan bir Cambly'de yilin en biiy(ik ve son kampanyasindayz.. §imdi
Yabanci Olandan ltam zaman giinkii Cambly'de 12 aylik aboneliklerde tam %60 indirim var ve grup dersleri boylece ayda 299 TLye geliyor. Grup dersi nasil oluyor

Neden Korkuyorum? derseniz...(Cambly hakkinda bilgi uenyar) Camb\v ‘de 12 ayhk tyeliklerde %60 indirim kodumuz var: 6merdiven. Yine de ben yazacagim agiklamalar
ismina, linki de agiklamaya

(Kaynak: Spotify, 2024).

Erkekler Igin Kadinlan
Tanima Sanat

22Kas

6.Ara 33 dk.|

4Kas 42 dk.|

MERDIVEN
ALTI TERAPI s | Xenustugum Dili Anlayan
N Yoksa Ne Olur?

15.Ara 26 dk.|
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Ortamlarda Satilacak Bilgi (OSB) ve Merdiven Alt1 Terapi (MAT) in-
celemesi: Altintas Online Markasi Is Birlikleri

Ortamlarda Satilacak Bilgi podcasti, Mart — Temmuz 2023 tarihleri ara-
sinda gerceklestirdigi Altintags Online markasi ile alti bolimliik is birligi
yapmistir.

“Simyacilik/Oliimsiizliigii Anlayanlar”, “Reenkarnasyon ve Karma”,
“Vampir ve Sabahattin Ali/Hayati, Agklar1 ve Eserleri”, “Bir Deha/Mic-
helangelo” ve “Diinyada Ilging Diigiin Gelenekleri” baslikli boliimlerde
Ozellikle tarihsel ve mistik temalarin kullanildig1 gozlemlenmistir. Bu bo-
limlerde dinleyicilere 6zel promosyon kodlar1 sunulmus ve yatirim fir-
satlar1 ile altinin gelecekteki dnemine dair mesajlar vurgulanmistir. OSB,
Altintas Online markasiyla olan is birliginde, tarihsel ve mistik konular
cergevesinde yatirim yapmanin dnemini anlatmis ve markanin giivenilirli-
gini One ¢ikaran igeriklere odaklanmistir.

Merdiven Alt1 Terapi podcasti, Haziran 2023 tarihinde yayimlanan tek Al-
tintas Online is birligi olan “Ekinim Aslanim I¢in” baslikli boliimiinde,
markanin bolim hikayesine entegre edilmesi ve podcast dinleyicilerine
0zel promosyon kodlar1 verilmesi 6ne ¢ikmustir.

Her iki podcast programcisi Altintag markasinin iiriinlerini kendi yasam-
larinda kullandiklarini vurgulamis ve detayl iirlin tanitimlar1 gergeklestir-
mistir. Bu yaklagim, markanin giivenilir bir yatirim platformu olarak algi-
lanmasini desteklemeye etki etmektedir. (Tablo 3).

Tablo 3.
OSB ve MAT — Altintas Online marka is birlikleri

0SB + MAT: ALTINTAS ONLINE i$ BIRLIKLERI

KANAL TARIH (2023) BASLIK is BIRLIGI / SPONSORLU ICERIK SURE
"...Bu blim destekgimiz olan Altintag Online'da OSB dinleyicilerine 6zel bir indirim var. Su an sinirli
sayida kisi icin gegerli. Kodumuz: OrtamAltintas20. Bu kodla asagida birakacagim linkten Altintag
Online'in online sitesinden %20 indirimle alisveris yapabilirsiniz. Arkadaslar, Altintas 1972'de kurulmus ve
tam 50 senelik bir gegmise sahip kuyumculuk ve miicevherat markasi. Alacaginiz tiim Griinler,
kullandiginiz siire boyunca &miir boyu garantili, tiim tamir ve bakimlan da ticretsiz bu arada. Online 34 dk.

Simyacilk / Oldmsiizligi

29.Mar
Arayanlar

tim saat 16:30'a kadar vereceginiz siparisler ayni giin hoop
kargolanir. Tabii ki sigortali kargoyla. Aynica kisiye dzel tasanmian da meveut. Uriin gesitliligi zaten cok
fazla Hem magazalanini ziyaret ederek gérebilirsiniz hem de online web sitelerini 5 binden daha fazla tiriin
cesidi var."

"...Size 8zel %20 indirim var su anda Altintas Online'da. Agiklamalardaki kedla hemen bu indirimden
faydalanabilirsiniz. Altintag Online bu sektérde yarim asn devirmis ekl bir altin ve miicevherat markasi.
Buradan aldiginiz Grinler kullandiginiz siire boyunca Smir boyu garantill, Ttim bakim ve tamiri

19.Nis  |Reenkarnasyon ve Karma [iicretsiz...Online web sitesinden yapacaginiz tiim alisverisler 16:30'a kadar kargolanir hem de ayni giin 43 dk.
sigortall kargoyla ve jet hiziyla gdnderim yapiyorlar. Magazalarinda ve online web sitelerinde 5 binden
fazla Uriin gesidi var. Ben bir altin tutkunu olarak gercekten bakarken kayboldum...(Favori drinlerini
ssyliiyor.) Altintas Online'in @riinlerini incelemek isterseniz hemen agiklamalara bir link birakiyorum.”

"._.Altin alalim ya yatirim olur bak Altintag Online'da miithis Griinler var. Erkekler icin kilitli Kral Figaro
altin bileklik, the Black altin bileklik &nerirdim bayle full siyah giyiniyor ya yakisir diye diigiind im..(Diger
rtinler hakkinda mekler veriyor, kombin ve Altintas taki énerileri)...Altin ve miicevheratin nabzini
tutuyor Altintas Online o yiizden cok yenilikgi, modern ve cok giivenilir. Aldiginiz tirtinler kullandiginiz

33 dk.
siire boyunca 6mir boyu garantili arkadaslar, bakimlar ve tamirleri de iicretsiz. Altintas Online web

14.Haz Vampir
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sitesinden yapacaginiz aligverisler ayni guin ierisinde saat 16:30'a kadar kargolanir, sigortali kargoyla
yapiliyor zaten iginiz rahat olsun. Hatta su an size 6zel %20 indirim var Altintag Online'da. Agiklamalara
birakmis oldugum linkten tiklayarak hemen bu indirimden faydalanabilirsiniz."

ORTAMLARDA SATILACAK BILGI "..Size bir indirim koduyla geldim. Bu bélimiin destekgisi Altintas Online tabii ki. internet sitesinde %20
indirime ek %10 indiriminiz daha var. Kodumuz: altintasXosb. Agiklamalara birakiyorum bu kedu bu
arada sitede harika tek taglar var...Altintag Online'da 5 binden fazla Griin gesidi var. Sektorde zaten yanm
asri devirmis, giivenilir bir miicevherat markast, irtinleri kullandiginiz siirece 8miir boyu garantisi var. a4 dk.
Tamiri bakimi Gcretsiz yapiliyor. Kisiye 8zel tasarimlani da var. Web sitesinden Altintas Online'dan 16:30'a
kadar vermis oldugunuz siparigler aninda sigortali kargoyla génderiliyor. Agiklamalara birakmis oldugum
linkten koduyla indi hemen ilirsiniz.”

Sabahattin Ali / Hayati,

19.Tem Agklar ve Eserleri

"...Altintas Online'dan bahsediyorum tabii ki. 1972'den beri altin ve micevherat sektériinin

i ve online web il 5 binden fazla triin gesidi var. Ben zaten az dnce
yine altin zincir bakiyordum sitede ve en sevdigim aksesuar bili zaten altin kolyeler ini
anlatiyor)...Tam éyle bir yiiziik yadigar kalacak yziiklerden zaten biliyorsunuz ki Altintas Online'dan
16.Agu Bir Deha / Michelangelo |alacaginiz Griinler miir boyu garantili tim tamiri ve bakimi licretsiz olarak yapiliyor. Altintas Online'in 42 dk.
web sitesinden yaptiginiz tiim aligverigler eger saat 16:30'dan &nce siparis verirseniz ayni gin sigortall
kargo ile hemen adresinize génderiliyor. Kisiye &zel tasarimlari da var bu arada ve su an onlinea dzel web
sitelerinde tm Griinlerde %20 indirim var. Altintag Online'in birbirinden giizel Griinlerini incelemek
isteyenler bu linke mutlaka bir géz atsin."

_.Bence bizde diigin denilince ilk akla gelen sey tabi ki altin arkadaglar ve altin deyince aklimiza ik
gelen sey sevgili 0SB takipgilerinin tabii ki Altintas Online. Az nce yine Altintas Online stalkladim ve
yine sizin igin cok giizel parcalar kesfettim ama ¢ok zorlaniyorum ¢iinkii magazalarinda ve online web
sitelerinde 5 binden fazla Uriin cesidi var. Surekli like atan bir tipim ben sunu da begeneyim bunu da.
1972'den beri altin ve micevherat sektériinin en énde gelen isimlerinden, yarim asirdir bu sektérde. 41 dk.
Yanm asir bir sektérde kalmak ne demek? Gergekten biyiik bir giiven tahsis edebilmis olmay gerektirir
bu ki zaten dyle. Online web sitelerinde gériip begenmis oldugunuz Uriinleri tim alisverislerinizde 16:30
oncesi siparig verirseniz ayni glin sigortal kargoyla génderiyorlar...Onlinea ézel web sitelerinde tim
iriinlerde su an %20 indirim var."

Diinyada ilging

218K Dagiin Gelenekleri

"...0 yiizden de bu bdlimiin sponsoru olarak harika bir match olduk, Altintas Online bizlere destek oldu
bu boltim igin. Muhtesem bir hikayeye ¢ok gizel cuk oturdu. Altintag Online'in magazasini incelemeniz
igin asagya linki birakacaim Instagram hesabuyla birlikte. 5 binden fazla model var bu arada, bende bir
st drtindi var. Instagram'da Briirstiniiz ama merak edi eger siteden girip
bakabilirsiniz. (kendinde olan Griinleri anlatiyor)...O ylizden agiklamalari dedigim gibi birakiyorum ve tabii
ki diyeceksiniz kuru kuru mu birakiyorsun, hayir tabii ki. $u an sitede %20 indirim var ama ben bu
indirimin Gstiine %210 ek indirim aldim sizin igin bu kodu da veriyorum: altintasx10. Sinirl sayida kisi igin
gegerli o yiizden eger kod bitmis olursa yetisemediginiz igindir demek istiyorum."

MERDIVEN ALTI TERAPI 29.Haz Ekinim Aslanim igin 39 dk.

(Kaynak: Spotify, 2024).

Ortamlarda Satilacak Bilgi (OSB) ve Merdiven Alt1 Terapi (MAT) in-
celemesi: Philips Markas is Birlikleri

Ortamlarda Satilacak Bilgi podcasti Nisan — Aralik 2023 tarihleri arasinda
Philips Latte Go 5400 Serisi tirlinii ile gergeklestirdigi is birliklerinde, “Ha-
yat I¢in 12 Kural”, “I¢gimizdeki Kahramani1 Bulmak”, “Zor Zamanlardan
Cikarilan Dersler” ve “Bastan Cikarict 9 Karakter” baslikli dort boliimde
0z iyilesme ve kisisel bakim temalariin 6ne ¢iktig1 gézlemlenmistir.

Bu boliimlerde, Philips’in giinliik yasamda sagladigi pratik kullanim 6zel-
liklerine sahip {irlinleri, programcinin hikayelerindeki igeriklere entegre
edilmistir. Ozellikle, “Bastan Cikaric1 9 Karakter” baslhikli boliimde, Phi-
lips Lumea {irtiniiniin tanittm1 yapilmis ve pliriizsiiz bir cilde sahip olmak
icin gerekenler kisisel bakim temasiyla dinleyicilere aktarilmistir. Ayrica,
boliimde iirliniin sesinin dinletilmesi ile deneyimsel bir sunum gergekles-
tirilmistir.

Merdiven Alt1 Terapi isimli podcastin, Haziran — Ekim 2023 tarihleri ara-
sinda gergeklestirdigi Philips is birliklerinde, “Dantel Gibi Ince Seyler
Listesi”, “Pasa Gonliim Ne Ister?” ve “Kendime Yaptigim Kiyaklar Liste-
si” baglikl1 boliimlerde Philips Latte Go 5400 Serisi tanitilmistir. Merdiven
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Alt1 Terapi’de Philips markasinin ev elektronigi ve teknoloji konusundaki
tirtinleri vurgulanmig ve iirliniin sundugu konfor ile avantajlar 6ne ¢ikaril-
mustir. Philips ile yapilan is birliginde, yasam alanlarinin daha islevsel ve
konforlu hale getirilmesi hedeflenmistir. Her iki podcastte Philips Latte
Go 5400 Serisi is birliklerinde, dinleyicilere arka planda kahve makinesi
sesleri dinletilerek deneyim sunulmustur (Tablo 4).

Tablo 4.

OSB ve MAT — Philips marka is birlikleri

0SB + MAT: PHILIPS i$ BIiRLIKLERI

KANAL

TARIH (2023)

BASLIK

i$ BIRLIGI / SPONSORLU ICERIK

ORTAMLARDA SATILACAK BILGI

29.Nis

Hayat Igin 12 Kural

"...0h demek evde cappucino yapiyorsun hem de bol k8pukld diyenler olabilir. Bak sen su keyfe
benim evde baristam var arkadaslar old but gold takipsiler biliyor. Hatta simdi duydugunuz onun
sesi, adi da Philips Latte Go 5400. Evimizin, ofisimizin baristas, yumusacik siit kopiigiyle boyle
latteden sert bir espressoya kadar 12 farkli igecek yapabiliyor benim baristam. Dokunmatik ekran
iizerinden béyle damak tadiniza gére kahvenizin yogunlugunu, sertligini, su miktarini, sit miktarini,
her seyini ayarlayabiliyorsunuz. Kisisellestirme biliyorsunuz her zaman ayni lezzette kahveyi
zahmetsizce igebilmek igin kendi kahve tercihinizi kaydedebiliyorsunuz arkadaslar. 4 farkh kullamici
profiline kadar kaydedebiliyor ki benim en sevdigim ozellik bu. Philips Latte Go 5400'de bulunan
farkli profillere evin her bir lyesi ya da arkadaslaniniz bir renk profil seciyor ve o renk profilde onun
favori kahve ayarlari oluyor...Bu arada bitkisel siitleri ve laktozsuz siileri de cok rahatlikla
kullanabilirsiniz. Philips Latte Go 5400'iin silt sistemi var ve yalnizca 2 pargadan olusuyor. Hortumu
falan yok o yiizden boyle 15 saniye tutuyorum suyun altina hemen temizleniyor. Hatta bulasik

ine de atabiliyorsunuz...(iirin zelliklerini anlatiyor). Agiklamalara birakmis oldugum
linkten evinizin ofisinizin baristasi Philips Latte Go 5400 mutlaka inceyelin derim."

50dk.

28.Haz

Igimizdeki Kahramami
Bulmak

Benim yasamimda boyle tekrar tekrar yaptigim ve yapmaktan asla bikmayacagim tek sey ne
biliyor musunuz? Bu sesten taniyacaksiniz. Philips Latte Go 5400 arkadaslar, onunla espresso
yapmak, americano yapmak, latte yapmak gergekten her gin vazgegilmezim. Evimizin ofisimizin
baristasi, yumusacik sit képigilyle boyle latteden sert bir espressoya kadar 12 farkl igecek
yapabiliyor. Benim baristam dokunmatik ekran Gzerinden damak tadimza gére kahvenizin
yogunlugunu, sertligini (uran czelliklerini anlatiyor). Agiklamalara birakmis oldugum linkten
levinizin ofisinizin baristasi Philips Latte Go 5400'0 mutlaka inceleyin derim...Philips Latte Go
5400'Gin sundugu OSB'nin sonuna geldik. Agtklamalara birakmis oldugum linkten sizler de kahve
keyfinizi doruga gikarabilecek Philips Latte Go 5400 serisini hemen inceleyebilirsiniz."

33 dk

18.Eki

Zor Zamanlardan
Gikarilan Dersler

"..Hatta su an kendime bir espresso yapacagim bir saniye. Digmeye basalim evimizin baristasinin
sesini duyuyorsunuz. Philips Latte Go 5400 oldlar gok iyi biliyor ben americano seviyorum,

espresso seviyorum ama yumusacik siit kipigii ile latteden bayle sert bir espressoya kadar 12
farkli igecek yapabilirsiniz Philips Latte Go 5400'le (iiriin zelliklerini tanttiyor)...Philips Latte Go
5400'le ilgili daha fazla bilgi almak isterseniz evinizin ofisinizin bir baristasi olsun isterseniz

i linkte yeterli."

42 dk.

2.Ara

Bastan Cikanici 9 Karakter

"Philips Lumea OSB'yi sunar..Philips Lumea IPL arkadaslar, 1sik atislariyla tiyleri uyutuyor ve 12 ay
boyunca size piiriizsiiz bir cilt imkani sagliyor. Zaten ilk 3 kullanimdan sonra hemen gézle gorilir
bir fark oluyor istenmeyen tilylerde %92'ye varan bir azalma sagiliyor. Yani sizi agdanin acisindan
n ve fiyat olarak diger segeneklere gére daha avantajh. 2 tane bashgi var, biri yiiz
igin kullaniliyor biri viicut igin. Yiiz igin olan baglikta ekstra uv filtresi var ve en sevdigim

6zelliklerden biri hem kablolu hem kablosuz kullanabiliyoruz &zgiirce. Hig zannetmiyorum ama ola

ki memnun kalmazsaniz paraniz 60 giin ierisinde hop geri iade. Lumea app'i sayesinde de
planiayip takip edebiliy . Lumea app'i indirerek artik aylarca béyle

piirtizsiiz bir cilde sahip olmak gok kolay arkadaslar. Ustelik evimizin konforunda mis gibi tertemiz

lacisiz ve ¢ok etkili bir Griin...Plrlizsaz bir cilde her an hazir olmak isteyenler igin Philips Lumea
IPL'in linki
inceleyin."

agiklamalara birakiyorum. Istenmeyen tiylere nokta atisi bir gézim mutlaka

46 dk.

MERDIVEN ALTI TERAPI

29.Haz

Dantel Gibi Ince Seyler
Listesi

"...Ipucu vereyim mi? Bakin simdi iyi dinleyin giinkii bu onun sesi, Philips Latte Go 5400 serisi tam
otomatik kahve makinelerinden olusuyor. Yani bu demek oluyor ki yumusacik stit képikl bir
latteden sert bir espressoya kadar 12 farkli igecekten istediginizi hazirliyor (uriin ozelliklerini
tanitiyor)... Eger ilginizi gektiyse Philis Latte Go 5400 tam otomatik kahve makinesi serisini

i iz igin linki podcast agiklama kismina birakiyorum

39dk.

29.Haz

Pasa Gonlim Ne ister?

_Sevgili Philips Latte Go 5400 serisi benim ne istedigimi biliyor ciinkii tam istedigim kahvenin
tm ayarlan hafizasinda kayitl tek tusa basmam yetiyor. Philips Latte Go 5499 serisi tam otomatik
kaahve makinelerinden olusuyor. Yumusacik siit képiikld lattelerden sert espressoya kadar tam 12
farkli igecekten istediginizi hazirliyor (iriin &zelliklerini tanitiyor). Philips Latte Go 5400 tam
lotomatik kahve makinesi serisini incelemeniz igin linki podcastin agiklamalar kismina

ral [nrum.”

36 dk.

26.Eki

Kendime Yaptigim
Kiyaklar Listesi

... Ve geldik listenin son ine bu gerekten kendi yaptigim en guzel
kiyaklardan biri. Simdi ne oldugunu merak ettiniz o yiizden ipucu veriyorum bekleyin. Bakin, bu
dinlediginiz onun seslydi...Eger hala anlamayan varsa Philips'in Latte Go 5400 serisi tam otomatik
kahve makinelerinden olusuyor ve kendinize yapabileceginiz kiyaklardan gergekten en giizeli il
(irrian 6zelliklerinden bahsediyor)...Eger artik boyle ben anlattikga keske benim evimde de bir tane
olsa kendime

r kiyak yapasim geldi derseniz Philips'in Latte Go 5400 tam otomatik kahve
makinesi serisini incelemeniz igin linki podcastin agiklamalar kismina birakiyorum.”

46 dk.

(Kaynak: Spotity,

2024).
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Ortamlarda Satilacak Bilgi (OSB) ve Merdiven Alt1 Terapi (MAT) In-
celemesi: L’Oreal Markas: Is Birlikleri

Ortamlarda Satilacak Bilgi podcastinin Temmuz 2023 tarihinde gergek-
lestirdigi tek L’Oréal is birligi, “Sindrella Kompleksi/Bagimsizliktan
Korkmuyor Musun?” baslikli boliimde gerceklestirilmistir. Bu boliimde,
L’Oréal Revitalift 50+ {irlinti tanitilmistir. B6lim hikayesine entegre edi-
len bu 6zgiiven temali icerikte, L’Oréal markasinin tirlinii, podcast sunu-
cusu Merve’nin kisisel deneyimlerinden yola ¢ikarak tanitilmis; iirtiniin
kalitesi, kullanim alan1 ve igerigi gibi detaylar verilmistir.

Ayrica, dinleyicilere harekete gecirici mesajlar sunulmustur. Merdiven
Alt1 Terapi’nin 13 Eyliil 2023 tarihinde yayimlanan “Yapamazsin Diyenler
Hakl1 M1?” baslikl1 boliimiinde, L’Oréal Content Pro hizmeti tanitilmistur.
Icerik iireticisi Deniz Diilgeroglu’nun kendi hayat yolculugu ile baslayan
hikayeye, L’Oréal’in Content Pro hizmeti entegre edilerek dinleyicilere
ilham verici bir sekilde sunulmustur. Her iki podcastte de L’Oréal markasi
programcilarin kisisel hikayeleriyle boliim igeriklerine entegre edilmistir.
Ortamlarda Satilacak Bilgi podcasti {iriin tanitim1 yaparken; Merdiven Alt1
Terapi ise hizmet tanitimi gerceklestirmistir. Bu sayede, L’Oréal markasi-
nin lirtin ve hizmet yelpazesinde markanin giicii ve giinliik hayata katkisi
mesajlari, farkli hedef kitlelere ulasilmasi saglanmistir (Tablo 5).

Tablo 5.
OSB ve MAT — L’Oreal marka is birlikleri

0SB + MAT: L'OREAL i$ BIRLIKLERI

KANAL TARIH (2023) BASLIK is BIRLI&i / SPONSORLU IGERIK SURE
"L'Oreal Paris'in sundugu OSB'ye hos geldiniz, ben Merve. Sindrella
kompleksi konusunu ele aldigimiz bu bolimde saghkh bir cilt ve
ozgliveni bir araya getiren L'Oreal Paris gok yiiksek korumali yiiz giines
kremine dair yorumlarimi paylagacagim... Ben de yaklasik 3 aydir
diizenli olarak L'Oreal Paris'in Revitalif 50 plus ¢ok yiiksek korumali yiiz

ok canli bir gériiniim veriyor ve nem veriyor tabii ki. Yani insanin
béyle kullandigi tirlinii anlatmasi gergekten ok keyifli... Suya dayanikli
Sindrella Kompleksi/ |bir lirlin ve bir de bence en merak ettiginiz seylerden birisi eminim
22.Tem |Bagimsizliktan Korkuyor |yagl yapiskan bir his birakiyoru mu Merve demis olabilirsiniz. 43 dk.
Musun? Kesinlikle birakmiyor zaten gok hizli emilen bir yapisi var. Bu arada
beyaz iz de birakmiyor bence bu da cok énemli goriinmez ve stiper
hafif bir dokusu var. Zaten 6zel formiile sahip bir {iriin bir de icerisinde
antioksidan ve ¢ vitamini var. Bu da glines kaynakl yaglanma
belirtilerini dnlemeye yardimci oluyor hem de cilt dokusunu
iyilestiriyor (urtin 6zelliklerini tanitiyor)...Kendim igin bir giizellik
yapmak istiyorum ¢linkii ben buna degerim diyenleri L'Oreal Paris'in
Revitalift Clinical SP 50+ yiiksek korumali yiiz giines kremini incelemek
icin agiklamalara birakmis oldugum linke davet ediyorum."

ORTAMLARDA
SATILACAK BILGI
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"...Mesela influencer olmak isterdim ama nereden ve nasil
baglayacagimi bilmiyorum diyorsaniz eger tam da bu kafa
karigikhgininizi ve endisenizi giderecek, derdinize derman olacak bir
platform var artik. L'Oreal ConcentPro. Takipgi sayinizdan bagimsiz
olarak sizi influencerlik yolculuguna davet ediyor. Ay ne ki bu L'Oreal
ConcentPro diyorsaniz haklisiniz. Hemen agikliyorum. Oncelikle tek
yapmaniz gereken sey L'Oreal ContentPro uygulamasini indererek
ticretsiz bir sekilde liye olmak. Sonrasinda ister kendi L'Oreal
triinlerinizle isterseniz de ContentPro'nun size bizzat génderdigi
iriinlerle yaraticilik yolculugunuzu baglatiyorsunuz. L'Oreal
markalarinin elgisi olup uzun dénemli igbirlikleri kurabiliyorsunuz.
Hediyeler ve L'Oreal etkinliklerine davetiyeler kazanabiliyorsunuz. 34dk.
icinde kendisine ait sosyal medyada ne, nasil yapilirlarin anlatildigi bir
akademisi bile var. Bir de takimlar var. Markalara 6zel takimlar var
TikTokerlarin 6zel TikTok takimlar var, sa¢ takimi var, cilt takimi var,
boyle gesit cesit takim var. Bunlarin arasindan size en gok uydugunu
dugundaginuz takimlara katilip igeriklerinizi olusturmaya
baglyorsunuz. Ayrica L'Oreal tiriinlerine satig linki olugturarak ek gelir
elde edebiliyorsunuz. Yani L'Oreal destegiyle bu yolda asla yalniz
yuriamdiyorsunuz. Alaninda uzman influencerlar ve profesyoneller size
yardimci oluyor. Ay gok gaza geldim ben de influencer olabilirim
diyorsaniz L'Oreal ContentPro uygulamasini indirip influencer
yolculugunuza baslamaniz igin linki agiklamalara birakiyorum."

MERDIVEN 13.691 Yapamazsin Diyenler
ALTITERAPI Y Hakli Mi?

(Kaynak: Spotify, 2024).

SONUC

2023 yilinin en ¢ok dinlenen podcast yayinlari arasinda, 2021 Ocak ayinda
yayin hayatina baglayan ve Podcast BPT catis1 altinda yer alan, anonim
sunucusu Merve ile "Ortamlarda Satilacak Bilgi" ve 2020 Subat ayinda
programlarina baslayan Deniz Diilgeroglu'na ait "Merdiven Alt1 Terapi"
bulunmaktadir. "Ortamlarda Satilacak Bilgi" podcasti, ajans araciligiyla
is birlikleri gerceklestirirken, "Merdiven Alt1 Terapi" bireysel is birlikleri
yapmaktadir. Bu iki podcast yayini, genis dinleyici kitlelerine hitap et-
meleri ve ¢esitli konularda igerik sunmalar1 nedeniyle markalar i¢in etkili
is birligi platformlar1 olarak degerlendirilmektedir. Arastirma pazarlama
iletisimi cergevesinde kapsaminda, Altintas Online, Cambly, Philips ve
L’Oréal markalarinin 2023 yil1 boyunca en ¢ok dinlenen “Ortamlarda Sa-
tilacak Bilgi” ve “Merdiven alt1 Terapi” podcastleriyle gerceklestirdikleri
reklam ve marka is birlikleri karsilastirilmistir. Ornek olarak incelenen po-
dcast is birliklerinde ortak olan markalarin ne siklikta is birligi yaptiklar
ve bu is birliklerinin igerikleri, betimsel bir aragtirma yontemiyle detay-
It olarak incelenmistir. Calismanin arastirma sorularina yanitlar asagida
ozetlenmektedir.

Her marka, kendi pazarlama iletisimi ve marka 6zelliklerini podcast prog-
ramcilarinin kendi anlatim tarzlarindaki hikayeler i¢inde nasil tanitim yap-
tiklarini ortaya koymaktadir.
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Cambly, dil 6grenme platformunun avantajlarin1 ve kullanic1 deneyimle-
rini vurgulamak amaciyla, podcast dinleyicilerine 6zel kodlar olusturarak
indirim oranlar1 tamimlamis ve harekete gegirici mesajlar ile boliimlerde
yer almistir. Philips, tirinlerinin teknolojik iistlinliiklerini ve kullanict dos-
tu 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmis, boliim i¢inde dinleyicilere iiriiniin sesini
dinletmek gibi deneyim odakli bir strateji olusturmustur. L’Oréal ise iki
farkli podcast yayininda farkl dinleyici kitlelerine hitap ederek, {iriinlerini
ilgili boliimlerde anlatilan hikayelerle iliskilendirerek tanitmistir.

Bu farkli reklam stratejileri, markalarin hedef kitleleriyle daha etkili bir
iletisim kurmalarina olanak saglamistir. Ayrica, podcastlerde yer almayi
tercih ettikleri boliimlerde tematik odaklarin dikkate alindig1 gézlemlen-
mistir. Altintas Online markasi tarih ve kiiltiirel temalari, Cambly dil egi-
timi ve kisisel gelisim konularini, L’Oréal kisisel bakim ve sosyal hayat
temalarini, Philips ise teknolojik {iriinler ve ev aletleri konularin tercih
etmistir. Bu tematik farkliliklar sayesinde her bir marka, belirledikleri stra-
tejilere uygun olarak hedef kitlelerine yonelik ilgili konu ve iirtinlerle po-
dcastlerde yer almistir.

Analiz edilen dort markada, podcast is birliklerinde belirli mesajlarin kul-
lamldig1 gdzlemlenmistir. Cambly markasi, Ingilizce 6grenme ve dil egi-
timi konularia odaklanan boliimlerde yer almistir (Tablo 2). Cambly’nin
is birliklerinde, dil 6grenme platformunun avantajlar1 ve 6zellikleri vurgu-
lanmis, dinleyicilere harekete gecirici mesajlar verilmistir.

Altintas Online markasinin is birliklerinde, Ortamlarda Satilacak Bilgi
podcastinin "Simyacilik/Oliimsiizliigii Arayanlar" ve "Reenkarnasyon ve
Karma" boéliimlerinde, marka hakkinda detayli bilgiler verilmis ve 6zel
indirim kodlar1 tanimlanmistir. Ayrica, Merdiven Alt1 Terapi podcastinin
yil boyunca gerceklestirdigi tek is birligi boliimii olan "Ekinim Aslanim
Icin"de, Altintas markasimin hikyesi ve iiriinleri entegre edilmis ve po-
dcast dinleyicilerine 6zel promosyon kodlart sunulmustur. Her iki podcas-
tin sunuculari, Altintas Online’da yer alan iirlinlerin hikayelerini kendi
anlattiklar1 konularla bagdastirarak, marka is birliklerini ve reklamlari
boliim i¢inde hikayelestirerek dinleyicilere sunmustur. Philips markasi is
birliklerinde, teknolojik tirtinler ve yasami kolaylasgtiran gerecler iizerinde
yogunlagilmistir. Philips’in tirlinleri hakkinda detayl bilgiler verilmis ve
drtinlerin kullanimiyla ilgili ipuclari, ilgili boliimlerin konusuna entegre
edilmistir. L’Oréal markasinda ise iki farkli tema ele alinmistir. Ortamlar-
da Satilacak Bilgi’nin "Sindrella Kompleksi" boliimiinde, saglikli cilt ve
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Ozgliven mesajlari igeren liriin tanitimi yapilmig; Merdiven Alt1 Terapi’nin
"Yapamazsin Diyenler Hakli M1?" boliimiinde ise L’Oréal’in influencer
olmak isteyenlere yonelik mobil uygulama tanitilmistir.

Podcast is birlikleri, markalarin pazarlama iletisimi ve marka hikayelestir-
me stratejilerini etkin bir sekilde hayata gecirmeleri i¢in gli¢lii bir platform
sunmaktadir. Cambly, Altintas Online, Philips ve L’Oréal'in is birlikleri,
her markanin kendine 6zgii hikaye anlatimini ve pazarlama mesajlarini po-
dcastler araciligiyla nasil basariyla ilettigini gdstermektedir. Bu stratejiler,
markalarin hedef kitleleriyle duygusal bir bag kurmalarini saglamakta ve
markalarin deger tekliflerini net bir sekilde iletmelerine yardimci olmak-
tadir. Podcast is birlikleri, markalarin hikayelerini dinleyicilere ilgi ¢ekici
ve organik bir sekilde anlatmalarini saglamaktadir. Bu ¢alisma, markalarin
podcast is birlikleri iizerinden gerceklestirdikleri pazarlama iletisimi ve
marka hikayelestirme stratejilerini inceleyerek, bu stratejilerin etkilerini
ve basarilarin1 ortaya koymaktadir. Gelecekteki arastirmalar, farkli sektor-
lerdeki markalarin podcast is birliklerini nasil kullandigini ve bu is birlik-
lerinin pazarlama stratejileri iizerindeki etkilerini daha genis bir perspek-
tiften inceleyebilir.

Podcastlerin ¢agdas pazarlama stratejilerinde markalar i¢in etkili bir ileti-
sim arac1 oldugu sonucu ¢ikmistir. Esnek dinleme olanagi ve samimi igerik
sunumu sayesinde podcastler, hedef kitleyle dogrudan bag kurarak marka
bilinirligini ve tiiketici sadakatini artirmaktadir. Bu yaklasim, igerik pa-
zarlamasi ve iligski odakli pazarlama (relationship marketing) stratejilerine
ornek teskil eder. Podcastlerin hem degerli igerikler sunarak marka bagli-
1181 olusturmay1 hem de samimi bir bag kurarak uzun vadeli iligkiler gelis-
tirmeyi destekleyen giiclii bir ara¢ oldugu ongoriilmektedir. Analiz edilen
podcastlerin genis dinleyici kitlelerine ulagsmalar1 ve farkli konularda ige-
rik sunmalar1 nedeniyle markalar i¢in 6nemli bir pazarlama araci olarak
one ¢iktig1 soylenebilir.

Podcast is birlikleri, markalarin tiiketici zihinlerinde belirli ¢agrisimlar
yaratmalarina olanak tanimaktadir (Beck ve digerleri, 2022). Pazarlama
iletisiminde kullanilan markalarin hikayelerini anlatma ve tiiketiciyle duy-
gusal bir bag kurma firsati sundugu goriilmiistiir. Cambly, dil 6grenme
platformunun avantajlarin1 ve kullanic1 deneyimlerini vurgulamak ama-
cryla 6zel kodlar olusturarak dinleyicilere indirimler sunmus ve bu sayede
harekete gecirici mesajlarla marka algisini giiclendirmistir. Altintag Onli-
ne, tarihsel ve mistik temalar1 kullanarak iiriin yelpazesine ve yatirim plat-
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formuna podcast boliimlerinde yer vermis; Philips, iiriinlerinin teknolojik
ustiinliiklerini ve kullanic1 dostu 6zelliklerini 6n plana ¢ikararak, dinleyi-
cilere iirlinlerinin sesini dinletmek gibi deneyim odakli bir strateji ile is
birliklerini gerceklestirmistir. L’Oréal, iki farkli podcastin dinleyicilerine
farkli irtinleriyle hitap ederek, tirtinlerini ilgili bolimlerde hikayelestirerek
sunmus ve bu sayede marka farkli hedef kitlelere uyarlamistir. Podcastler,
erisim kapasitesi ve hedef kitleye ulasma potansiyeli sayesinde markalarin
mesajlarin1 samimi, giivenilir bir sekilde iletmelerini saglamaktadir.

Super Listeners arastirmasina gore, podcast dinleyicileri, takip ettikleri
podcastlerde duyduklari iiriin/hizmetlere kars1 daha yiiksek bir giiven ve
baglilik gelistirme egilimindedir (Edison Research, 2022). Gergeklestiri-
len arastirma sonucu da markalarin podcastleri etkili bir pazarlama iletisim
araci olarak kullanma potansiyelini gostermektedir. Karsilastirmali analiz
dogrultusunda; Altintag Online, L’Oreal, Cambly ve Philips markalariin
OSB ve MAT podcastleri ile gerceklestirdikleri is birlikleri, podcastler agi-
sindan da 6nemli bir etkilesim stratejisi oldugu goriilmektedir.

Elde edilen veriler incelendiginde, pazarlama iletisimi araci olarak po-
dcastler markalar icin stratejik bir mecra olma potansiyelindedir. Merdi-
ven Alt1 Terapi’nin bir béliimiinde Philips Latte Go 5400 kahve makinesi-
nin tanitilmasi sirasinda, podcast sahibinin sabah rutininde bu {irtinii nasil
kullandigina dair kigisel bir hikaye anlatmasi, dinleyicinin iiriine olan ilgi-
sini artirmaya yonelik deneyimsel bir strateji olarak yer almaktadir. Ayni
sekilde, Ortamlarda Satilacak Bilgi’nin “Basarinin Temeli: Basarisizlik”
boliimiinde ele aldig1 ingilizce 6grenme seriiveni ile Cambly'nin dil 6g-
renme platformunun tanitilmasi, podcast sahibinin Cambly ile dil 6grenme
stirecindeki basar1 hikayesini paylagmasi, dinleyicilerin platforma olan gii-
venini kazanmaya yonelik oldugu gozlemlenmistir.

Kalict etki ve anlamli baglantilar agisindan, Altintag Online’in tarih ve
kiiltiir temal1 podcast boliimlerinde yer aldig: is birliklerinde, markanin
tarihsel degerlerle nasil iliskili oldugu hikayelerle anlatilarak marka de-
geri 6n plana c¢ikarilmistir. Ortamlarda Satilacak Bilgi’nin “Diinyada il-
gin¢ Diiglin Gelenekleri” konulu boliimiinde farkli gelenek ve kiiltiirleri
anlatan podcast sunucusunun, altinin diger kiiltiirlerdeki énemini vurgu-
layarak Altintas Online’da yer alan iiriinler ile baglanti kurmus ve {iriin
yelpazesini tanmitmistir. Bu sayede markanin hikayeye entegre edilerek
dinleyicilere aktarilmasi sayesinde kalic1 bir izlenim biraktig1 gézlem-
lenmigtir. L’Oréal’in hem iirlin hem de hizmeti, iki farkli podcastte, iki
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farkli hikaye igerisinde dinleyicilere sunulmustur. Ortamlarda Satilacak
Bilgi’nin “Sindrella Kompleksi” boliimiinde saglikl bir cilt bakim rutini
ve 0z deger temalarini birlestirerek iirlin tanitimini, podcast sunucusunun
giindelik hayat deneyimlerinden yola ¢ikarak aktarilmigtir. Merdiven Alt1
Terapi’nin “Yapamazsin Diyenler Hakli M1?” boliimiinde ise L’Oréal Con-
tent Pro uygulamasinin tanitimi, ayni zamanda igerik {ireticisi olan podcast
sahibinin bu yolculukta basina gelenleri anlatmasi ve igerik tlireticisi olmak
isteyenler fakat bir yol bulamayanlar i¢in ¢esitli avantajlar saglayan uygu-
lamay1 tanitmasi ile markanin hizmeti 6n plana alinmistir.

Sonug olarak, elde edilen bulgular, 6rnek olarak secilen podcast program
yapimcilarinin kendilerine 6zgii hikayelestirmeler kullandiklari tarzla din-
leyiciyle kurduklar1 bag sayesinde markalar i¢cin podcastlerin oldukca et-
kili bir pazarlama iletisim araci ve tanitim stratejisi oldugunu vurgulamak-
tadir. Cambly, Altintas Online, Philips ve L’Oréal markalarinin ele alinan
hem ajans araciligiyla (OSB) hem de bireysel olarak (MAT) gergeklesti-
rilen is birlikleri, podcastlerin genis kitlelere erisim ve kendilerine uygun
hedef kitlelerine dogal ve samimi bir sekilde ulagma potansiyelini goster-
mektedir. Podcast program yapimcisi ile markalar, dinleyicilerle duygu-
sal bag kurarak mesajlarin daha kalic1 ve anlamli olmasini1 podcastler ile
gerceklestirdikleri ig birlikleri araciligiyla gostermektedir. Yapilan galis-
ma, markalarin podcastler ile gerceklestirilen ve gergeklestirilecek olan
is birliklerini 6nemsemeleri, hikaye anlaticilig1 tekniklerini de kullanarak
hedef kitleleriyle samimi ve giivenilir baglar kurmalarinin degerini vurgu-
lamaktadir
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